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Bl Hay deportes que sblo son eso, un juego en el que se
puede competir con mayor o menor intensidad. Pero hay
otras disciplinas cuya incidencia dentro de las sociedades
va mucho mas alla, y una de ellas es el #ciclismo. La
bicicleta es en si misma una #industria econémica que
genera mas de 1.871 millones de euros en Espana sélo
en ventas minoristas y da trabajo a 22.567 personas, a lo
que hay que sumar los cientos de personas que movilizan
pruebas como La Vuelta cada afno. La ronda espanola es
el maximo exponente del ciclismo de #competicion en el
pais, donde hay una docena de equipos participando al
mas alto nivel entre masculino y femenino. Espana hoy

® Enportada tiene a 149 hombres y 60
nadisciping mujeres compitiendo a nivel
Eraceadapor internacional, miembros de
e s la parte alta de una pirdamide
S en la que se fijan los mas
2Ploubook de 33.000 participantes
oo que cada ano reunen las
diez principales pruebas
cicloturistas que hay en

Redactor ~

Jaberaird Espana. Hablamos de una
Responsabiecomerdl de las #comunidades mas

Eduardo Siegfried

activas del deporte, en tanto que el ciclismo
waeroymace @g UNa de las pocas disciplinas en las que la
sinergia entre practicante y consumidor de
DL pruebas como actividad de #entretenimiento
mapmmoocon €S ADSOIUtA. Segun datos del Consejo Superior
de Deportes (CSD), son 7,9 millones las
mamaon . PErsonas que en el pais se suben a la bicicleta

Quedan rigurosamente

al menos una vez al mes como parte de su

autorizacion escrita

cmmess . rutina de #actividad fisica. Pero la incidencia

procecimiento de este vehiculo que el 90% de los espanoles
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sabe manejar va mucho mas alla, pues su uso se ha
extendido al calor de dos macrotendencias: la busqueda
del #bienestar ante una esperanza de vida cada vez mas
alta y la conciencia sobre la #sostenibilidad y el medio
ambiente. El Ultimo estudio promovido por el Gobierno
senala que mas de 20 millones de ciudadanos usan

la bici con frecuencia como medio de transporte, una
asimilacion que, a medio plazo, beneficiara a otra industria
como la del #turismo, deseosa de desestacionalizar su
oferta y promover el consumo interno. Tal y como dicen
los expertos, no hay deporte individual mas #social que el

ciclismo. Lo que siempre se conocié como la grupeta.

4 La grupetaes
una adaptaciénal
espanol del italiano
grupetta, término
comunmente
utilizado para
referirse a grupos
pequenos.
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El ciclismo se
ha convertido

enun
deporte de
competicion,
perodesde
hace casi

200 afos
es también
unvehiculo
derecreoy
transporte.
Elalemén
Karlvon
Drais disefio
la primera
bicicletaen
1817ysu
evolucion
ha sido
constante
desde
entonces,
paraservira
méas de 500
millones de
usuarios
entodoel
mundo.
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bici cada semana para hacerde-
porte pasarondel 6,7%al 10,3%
entre 2010y 2015, y todo apun-
ta a que ese porcentaje habra
subido en 2020, si bien el ente
gubernamental no harealizado
este estudio quinquenal a cau-
sadelaCovid-19.

Muestra de que el nUmero de
deportistas que se suben a la
bici habra crecido contoda pro-
babilidad es el niumero de fe-
derados en Espafia, que entre
2009y 2019 se increment6 un
39%, hasta 74.768. Es unritmo
de crecimiento que mas que do-
blaal conjunto del deporte espa-
fol, que increment6 un 14% el
numerodelicencias en el mismo

M El ciclismo, ante su mayor puerto

Deporte, ocio, movilidad,
turismo e industria. El
ciclismo es una disciplina
que, para Espana, se ha
convertido en un motor de
muchos otros sectores.

B Elciclismoesunade
las disciplinas que mas
titulos ha dado al
deporte espafiol, peroen
los ultimos afios se ha
convertidoenuna

actividad que puede ser
clave paramuchos de
los retos que enfrenta el
pais: la transicién hacia
modelos de transporte
més sostenibles en las

ciudades, la desestacio-
nalizacién del turismo, el
fomento devisitas ala
Espafarural, y la batalla
contra el sedentarismo
enlasociedad.

periodo, seglin el CSD. Es més,
s6lo se vio superado por el fut-
bol (+40%), el voleibol (45%), la
montanay la escalada (+98%)
y el padel (+184%).
NielsenFanInsights estima que
el 14% de los hombres espa-
fioles salen arodar en bicicleta
al menos cuatrovecesalmesy
un 1% aboga por el cicloindoor,
igualado con el running y sé6lo
por detras del 22% del futbol.
En el caso de las mujeres, este
porcentaje esde s6lo el 7% pa-
ra salidas en carreteray un 2%
en bici estética, pues este co-
lectivo aun prefiere la natacion,
correr, el yoga o el tenis. Y su
penetracion ha ido a mas con
el confinamiento, pues Strava
sefiala que en Espafia seincre-
mentaron los desplazamientos
en bici entre enero y septiem-
bre de 2020. Entre loshombres
aumentoé un 13,5% interanual,
mientras que entre las mujeres
se dispard un 24,8%. Ellos pro-
mediaron salidas de 38,6 kil6-
metrosy unahoray 52 minutos
deduracion, ellasregistraron de
media salidas de 30,3 kilome-
tros en una horay 38 minutos.
Pero al hablar de ciclismo, el
foco no puede situarse Unica-
mente en el deporte de alta in-
tensidad. La bicicletaes mucho
mas. Y asilo confirma la Direc-
cién General de Tréafico (DGT),
que en suBarémetro dela Bici-
cleta en Espafia asegura el uso
deestevehiculo “conalgunafre-
cuencia” se haincrementadoen
diezpuntos porcentuales desde
2008, hasta el 50,7% de la po-
blacién espafiola en 2019. Es
més, el 22,4% de espafioles la
cogensemanalmenteyel 9,7%
los fines de semana.

Es el mejor ejemplo de que la bi-
cicleta empieza a tener un pa-
pel central en la sociedad, una
cuestion clave ala hora de que
el aficionado no la perciba Gni-
camente como medio de trans-

.

B Cadasemana

Una cuarta parte de los
espafoles usan la bicien
sudiaadia, sea para ha-
cer deporte o como me-
dio de transporte.
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[CJFrecuencia de uso de la bicicleta

Fuente: Observatorio de |a Bicicleta, de la Direccién General de Tréafico. Porcentaje sobre el total de la poblacién.
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porte, sino también como un
producto de entretenimiento.
EI CSD lo sitia como el sexto
deporte més visto en televi-
sion, conun 30,8% dela pobla-
cion. Con estas tasas, sélo se
ve superado en los medios por
el futbol, el motor, el tenisy el
baloncesto, aunque la mayoria
de estas competiciones se re-
transmiten en canales de pago,
a diferencia de La Vuelta, que
apuesta por el alcance de Rtve
como principal palanca para ge-
nerar muchos més impactos.

Aqui nuevamente se evidencia
la brecha de género, si bien es
el gap més pequefio entre es-
tas disciplinas. Un 40% de los
espanoles tiene interé en el ci-

clismo, por un 22% de las muje-
res, segun Nielsen FanInsights.
La diferencia es de 18 puntos
porcentuales, inferioralade 19
puntos enmotory baloncesto, o
los 26 puntos del futbol.

Rubén Rodriguez, psicélogo

deportivo y profesor de la Uni-
versidad Europea de Canarias,
sostiene que ese diferencial de
géneroenelciclismo seira corri-
giendo en el tiempo. “Esta cos-
tando que la mujer lo entienda
como un deporte, taly como lo

M Cada espaiiol gasta de media casi
150 euros al aio en bicicletas, un
articulo que no es de tanta rotacioén.

1454¢

B Elusodelabicicleta
ha crecido en mas de
nueve puntos porcentu-
ales enla Gltima década,
alcanzando al 50,7% de
la poblacién en 2019.

estén haciendoy cadavezmés
conelrunning.Enelciclismolle-
gard”, augura, en referencia a
que la mujer asocia mas la bi-
cicleta a un transporte soste-
nible que no a una cuestién de
saludy deporte, segun el Bar6-
metro de la Bicicleta en Espafia.
Estacuestiones clave paraen-
tender el margen de crecimiento
de esta actividad fisica, puesto
que, adiferencia de otros depor-
tes, ensu caso se esté asimilan-
do como una rutina diaria para
muchas personas sin que nece-
sariamente la vinculen al com-
petir. Eso no esta al alcance de
todo el mundo enunasociedad
hiperacelerada, pues cualquier
salida suele exigir varias horas.
Y, paradéjicamente, eso es lo
que convierte a la disciplina en
unadelas més colectivas sin ser
un deporte de equipo.

Xavier Medina, antropélogo de-
portivo de la Universitat Ober-
ta de Catalunya (UOC), senala
que “todos los deportes, inclu-
so los individuales, tienen una
vertiente social, pero en el ci-
clismo se da con mucho mayor
énfasis”. “Es méas extraiio que
unapersona salga sola, porque

“La vertiente

social del deporte,

incluso en los

individuales, se
da con mucho

mayor énfasis
en el ciclismo’

B Elciclismoyaesuna
disciplina transversal en
términos de edad, pues
es mayoria en todos los
colectivos a excepcion
delos de edad més

A& Xavier Medina
Antropoélogo deportivo de la
Universitat Oberta de Catalunya (UOC)

avanzada. El Barémetro cuencia, una tasa que
delaBicicletaen Espaia = baja al 56,9% en el co-
lectivo de entre 25y 39
anos,yal 52,1% entre
quienes tienende 40a

sefiala que el 65,2% de
la poblacién de entre
12y 24 anos utilizan la

ratodos los publicos,
pues el 89,6% de la po-
blacién espariola sabe
montar en bicicleta, se-
gun el estudio de laDGT

bicicletaconalgunafre- = 54afios.Undeportepa-  alcierre de 2019.
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N -
HIE La aproximacién que los espaioles }
i 2 realizan al mundo de la bicicleta es muy z i
A § i distinto en funcion del género. A i ;

1 ;Cada cuanto pedalea?

30,3% Semanalmente 14,8%
11,4% Soélo el fin de semana 8,1%

1 ¢ Qué bici prefiere?

74,5% BTT 46%
25,5% Urbana 51,5%
18,7% Carretera 9,1%
2,5% Otras 6,8%

1 ;S6lo o acompaiiado?

18,7% Forma parte de una grupeta 10%

1 Ventajas de ir en bici

46,8% Salud y deporte 35,6%
19,3% Ecologismo 31,7%
18,4% Movilidad 18,3%
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Edad [ Para todas las edades Porcentaje
De 12 a 24 arios 65,6%
De 25 a 39 arios 59,6%
De 40 a 54 afios 52,1%
De 55 a 69 afos 43,2%

De 70 a 79 afos 22,7%
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Un negocio muy anclado al norte. Los
dos principales fabricantes de bicicletas
y el equipo profesional mas importante
estan en Pais Vasco y Navarra. Andalucia,
Cataluna y Valencia son las regiones con

mas clubes federados.

B 100% seguridad

“El ciclismo ha dado un
grandisimo ejemplo. Es-
te era un momento muy
dificil”. Las palabras co-
rresponden a la secre-

taria de Estado para el
Deporte, Irene Lozano,
yhacianreferenciaala
Vuelta. ;Larazén? Jun-
toalaNBAeslalnica
competicion que logré

celebrarse en 2020 sin
tener casos por positi-
vos de Covid-19, gracias
al compromiso de todas
las partes implicadas y
los protocolos.

es una practica deportiva prin-
cipalmente de fin de semanay
dias festivos, en la que al puro
ejercicio se le suman otras ac-
tividades de ocio”, sostiene. En
este sentido, Rodriguez, de la
Universidad Europea de Cana-
rias, anade que “el ciclismo se
asocia atiradas més largas, por
lo que es inviable salir 3-4 ho-
ras varias veces a la semana”.

Dehecho,yaen2015elCSD ad-

vertia que entre los elementos
tractores del ciclismoestabala
eclosién del triatlon como prue-
ba de moda entre los eventos
de participacidon masiva. “Sinos
centramos en el colectivodelos
que practican ciclismo, en tér-
minos anuales, se observa un
fuerteincremento en sustasas
de précticade natacion, 50,2%
frente al 20,6% estimado para
el conjunto de la poblacién. En

ellos se triplicala tasa de prac-
tica de senderismo, alcanzando
un 46,3%, frente al 17% obser-
vado en el total”, afiadia.

Esta eclosion también explica
la evolucion del gasto en bici-
cletas, muy ciclicaentanto que
no es un equipamiento deporti-
vo que debareponerse contan-
tafrecuenciacomo sipuede ser
unas zapatillas de running. Con
unaevolucién de dientes de sie-
rra, el Instituto Nacional de Esta-
distica (INE) muestra que cada
espanol destiné 148,37 eurosde
mediaabicicletasen 2019, fren-
te alos 132,88 euros de 2016.
Este boom también se ha visto
reflejado en el gasto para parti-
ciparen pruebasdeportivas, que
hapasadode 64,93 eurosa 84,4
euros de media por persona.
La esperanza del sectores que
estademocratizaciéndelusode
la bici permita aumentar el ne-
gociodelas marcas, quetienen
enlos modelos urbanosy eléc-
tricos un nuevo filon de ventas.
Los datos que maneja la Asocia-
cién de Marcas y Bicicletas de
Espafa (Ambe) indican que el
futuro estd méas que asegurado,
pues el 37,9% de las unidades
que se venden son infantiles,
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B Hay dos elementos
sociolégicos que ayudan
aentender por qué las
grupetas han adquirido
tantaimportanciaenel
mundo de las dos

ruedas. El primer factor
es deportivo, pues los
expertos consideran que
entiradas largas como
las de una salida en bici
es mas habitual buscar

compaiifa que no saliren
solitario. A esto se afiade
una cuestion de
seguridad, pues se
considera que al saliren
grupo es mas visible que

M Espaiia ha ganado un millar de clubes
ciclistas federados en una década, pasando de
2.652 a 3.878 agrupaciones entre 2010y 2019.

H Cada una de estas entidades cuenta con
una veintena de licencias. En Andalucia y Cataluiia
hay mas de 600, por las apenas 30 de La Rioja.

3.818 CIUDES

estanenlacarreteray se
corren menos riesgos. El
41,3% de los ciclistas
denuncian que los
coches norespetan las
distancias de seguridad.

mientras que los modelos ur-
banos (7,4%) ya han superado
alasdecarretera(5,7%).¢Lara-
zon?Las segundas soninversio-
nes mas elevadas y habituales
en quienes ya han adquirido el
habito de rodar como actividad
deportiva al margen de su uso
cotidiano.

Esta cuestiontambiéntiene una
afectaciondirectaenunodelos
principales motores econdémi-
cos del pais, como es el turis-
mo. El 92% de la poblacién de
entre 12y 54 afios sabeirenbi-
cicleta,y eseaumento de la pe-
netracion de su uso con fines

més recreativos que deportivos
esta favoreciendo al fendémeno
del cicloturismo: personas que
deciden usar la bicicleta como
medio de transporte en sus va-
caciones, oincluso aficionados
alasgrandesrondas queeligen
visitar puertos miticos comoac-
tividad en sus dias libres. Italia
puede ser un ejemplo a seguir.
Hace afios ya defini6é un plan
turistico para este segmento
en regiones como Trieste o la
Toscana, con lo que ya genera
55 millones de pernoctaciones
anuales, con un gasto de 4.700
millones de euros, segun la

asociacion Isnart-Unioncame-
reeLegambiente. EnEspafano
existen datos especificos sobre
el negocio turistico vinculado a
labicicleta, aunque La Vueltaha
detectado un creciente interés
de municipios enzonasrurales
por albergar etapas ante el im-
pacto que eso puede tener en
sumar nuevos visitantes.

El problema en muchas ocasio-
nes es la falta de infraestruc-
turas necesarias para facilitar
estos trayectos de forma se-
gura, uno de los grandes temo-
res de los ciclistas esparioles.
Los accidentes son frecuentes

yun54% delos practicantesla-
menta que los conductores de
vehiculos no son respetuosos,
segun estadisticas de la DGT.
Es una sensacion que se agra-
va cuanto mayor es el munici-
pio, y un factor habitual en los
argumentarios para defender
una inversién méas decidida en
vias verdes. La Unién Europea
(UE) haanunciado 20.000 millo-
nes de euros para proyectos ci-
clistas, pero Espafia, porahora,
ha dejado su plan en sélo 5 mi-
llones de euros, a la espera de
definir su estrategia.0l



W Gasto ciclico de los espaiioles
en equipamiento en Espana

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE).
Gasto total, en millones de euros.

297,6
2010

M Elgastoen
bicicletas, que
esteafoesta
experimentando
unrenacer segiin
los principales
operadores, fue el
principal lunar del
deporte en 2019. El
desembolso medio

M Los deportes mas consumidos en TV por los espafioles

Fuente: Encuesta de Habitos Deportivos 2015, elaborada por el CSD.

Automovilismo

3278
2019

por persona se situd
en 7,03 euros, un
16,6% menos que en
2018. El despegue
definitivo de los
modelos eléctricos
urbanos vinculados
alamovilidadesla
granesperanzadela
préxima década.

Motociclismo

W ; Qué deportes se practican mas?

Fuente: Nielsen Fan Insights.

Deporte

Natacién
Running
Yoga Pilates
Senderismo
Tenis
Ciclismo
Caminar
Fitness
Fatbol
Padel

Otros
Atletismo
Gimnasia
Aerébic
Cycling
Baloncesto

M Elciclismo, tanto
indoor como outdoor,
se cuela en el podio
delos deportes mas
practicados entre los

Atletismo

Unidad: En euros

Femenino Masculino

15% 9%
13% 14%
1% 1%
9% 6%
8% 8%
7% 14%
6% 4%
6% 7%
5% 22%
4% 6%
4% 2%
3% 5%
3% 1%
3% 3%
2% 1%
2% 8%

2017

M El fuerte aumento
del precio medio
delas bicicletas,
enespecial enlos
segmentos de
carreteray eléctricas,
ha convertido en
ciclica lainversion

en estos vehiculosy
sus componentes.

hombres en Espafia,
s6lo superado por
el fatbol. Entre las
mujeres bajaala
quinta posicién.

nto gasta cada espafiol en bicicletas al afio

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE).

Esosi,ensélo cuatro
anos se ha pasado
de un gasto medio de
132,9 eurosa 148,4
euros anuales. Seguin
el INE, apenas un

5% de los hogares
espanoles invierte
cadaafioenla
compra de bicicletas.

M EInumero de ciclistas con licencia, al alza

Fuente: Consejo Superior de Deportes (CSD).

53.843
2009

M Laincorporacion
progresiva de la mujer al
ciclismo ha sido capital para
el fuerte incremento que ha
experimentado el nimero de

W ;Qué comunidades auténomas tienen mas clubes ciclistas?

Fuente: Consejo Superior de Deportes (CSD).

640
613

Andalucia
Cataluna

Galicia— 393

Balonmano

374

Comunitat Valenciana

Pais Vasco — 285

163

Castillay Le6n

Extremadura — 160

57.082 59717 61.733 65339 70.800 75.855 75.871

2010 2011 2012

150

155
Castilla-La Mancha — 155
Murcia (Region de)

Canarias

2013

Aragén— 145

2014 2015

personas federadas en Espana.
Lamodalidad es una de las que
més ha crecido en términos
porcentuales durante la Gltima
década, pero el regulador de

110

119

Asturias (Principado de)
Navarra (Comunidad Foral de)

2016

96

Balears (llles)

74664 75.680 74.768

2017 2018 2019

la disciplina quiere promover

un carné ciclista para sumar a
todas aquellas personas que no
necesariamente compiteny son
el grueso de practicantes.

Cantabria — 95
Melilla—7

M Elciclismono es sélo
uno de los deportes mas
practicados en Espania,
sino que también es de los
més consumidos como

espectdculo deportivo de
entretenimiento. Los datos
que maneja el Gobierno lo
sitlian como el sexto deporte
de mayor seguimiento,

s6lo superado por futbol,
el tenis, el baloncestoy las
dos grandes modalidades
del motor: automovilismo
y motociclismo. Una de

las ventajas de las rondas
ciclistas es que se emiten
enabiertoatravésde
Teledeporte. La gran apuesta
audiovisual por este deporte

olos 12.340 de Catalufa. Es
una correlaciéon importante,
pues La Rioja aparentemente
estaria ala colaen términos
absolutos, pero cuenta con

anélisis se hace enrelacion
conla poblacién. Este
territorio cuenta conun club
por cada 7.650 habitantes,
por los 13.170 de Andalucia

es la de Discovery, que a
través de Eurosport esta
creando un ecosistema

de contenidos para el
practicante y el aficionado.

ndaluciay Catalufia son
delargo las dos regiones
con més clubes ciclistas en
Espania, sibien ese liderazgo
es para el Pais Vascosiel

un equipo federado por
cada 10.522 habitantes.

De media, todas estas
organizaciones cuentan con
una veintena de ciclistas con

licencia, muestra de que esta
actividad en teoria individual
suele practicarse de forma
colectiva en lamayoria de
los casos.
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anosdesdeque

aseconvirtid en
ica espafola en
Francia.Ninguna
omas ediciones
toriadelaGran-

jugarafutbolya
arribaesel refe-
n femenino que

crean aficién es Annemiek van
Vleuten, considerada una de
las mejores ciclistas del mun-
do y recientemente fichada por
Movistar Team, Unica escuadra
espafiola con equipo femenino
compitiendo enla maxima cate-
goria, laUCIWomen’s WorldTour.
La ciclista vasca puso la semilla
hace veinte afios y Van Vleuten
vestida de azul esunode susfru-
tos: Espafia ha batido su propio
récord delicenciasfemeninasen
ciclismo, que en la Gltima déca-
da se han doblado, hasta 4.859,
yhoysonmasde 10 millonesde
espafolaslas que dicen subirse
a la bicicleta con frecuencia. Es
una cifra que revela el reducido
numero de federadasy muestra
elamplio margen de crecimien-
to que alintiene en competicion,
pues seestimaque séloel 6% de
losdorsales correspondenamu-
jeres. El volumen real de practi-
cantes es mucho mayor, alnoser
obligatorio disponer de licencia
para desplazarse en bicicleta.

De hecho, la apuesta de Movis-
tar Team no sélo llega en pleno
boom del deporte femenino; se
daenuncontextofavorable para
el desarrollo del ciclismo de éli-
te, pero también de masas. Hoy,

B Desde 2005, el
numero de mujeres que
compitenen los
principales circuitos se
ha disparado de nueve a
sesenta corredoras.

Siete deellas correnen
el WorldTeam, por las 53
quelohacenenel
segundo mayor circuito,
el Women'’s Continental
Teams. Elnumero de

equipos femeninos ha
pasado de unoen 2005 a
siete en 2020, con el
Movistar Teamen el
principal circuito
profesional.

ir en bici no es s6lo un deporte;
esunaalternativade movilidady
unaopciéndeocioyturismo que
ha captadoelinterésde parte de
los 24,1 millones de espariolas.
Hoy, el ciclismo es mainstream
desde la 6ptica no competitiva.
De la Encuesta de Habitos De-
portivos, elaborada cada cinco
afos por el Consejo Superior de

Deporte (CSD), se desprende que
el ciclismo esla quinta disciplina
deportivamas practicada porlas
espafolasdesde2015.Un13,6%
delasmujeres que hacendepor-
te optan por estamodalidad. Ci-
fras més actuales situan en el
42,8% el porcentaje de mujeres
usuarias de labicicleta, casi seis
puntosméas queen2017,segln

Espana cuenta con 4.859 ciclistas federadas,
pero se estima que el 42,8% de las espaiiolas
utiliza la bicicleta. El mercado es mas amplio
de lo que muestran las licencias porque, si algo
ha demostrado esta disciplina, es que es algo
mas que un deporte: es ocio y un medio de
transporte, dos direcciones hacia las que miran
las marcas en buscas de pedalear a rueda del
publico femenino, el 51% de la poblacion.

elBarémetrodelaBicicleta 2019,
elaboradoporlaDGTylaRedde
Ciudades porlaBicicleta (RCxB).
Esundatorelevante, puestoque
el nimero de ciclistas en el pais
ha crecido en los ultimos afios
impulsado por las mujeres; en-
tre los hombres este porcenta-
je se ha mantenido estable. En
la actualidad, la brecha ciclista
entre mujeres y hombres es de
16,1 puntos;en2015erade 23,8
puntos. También aquila paridad
estd algoméas cerca.

No s6lo hay mas ciclistas afio a
afo, sino quelafrecuenciadeuso
delabicicletahaaumentado.En
2017, el 13,7% de las usuarias
pedaleaba semanalmente, por el
14,8% en 2019; también aumen-
t6 del 7,1%al 8,1% el porcentaje

E[hoom femenin

lega ¢l biciclet
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de espafolas que usanlabicicle-
tadurante el fin de semana. Los
datosreflejan que la gran oportu-
nidad del sector esté enatraeral
publico generalista, puesaunhay
un 15,1% de las mujeres que ad-
mitenno saber montar. Ademas,
del 43% que la usa con frecuen-
cia, s6lo el 53,3% tiene bici para
uso personal. El resto recurre a
servicios de bicicletas compar-
tidas como el que suelen ofrecer
las grandes ciudades.

La radiografia de la ciclista es-
pafolaes clara:enun 51,5% de
los casos utiliza una bici urba-
na, por el 46% que usa una BTT
(de montafa)y un 9,1% que op-
taporunade carretera. Es decir,
ellaslausanmés paradesplazar-
seporlaciudad, mientras queun
74,5% de ellos opta por la BTT,
especializadas para pedalear en
senderosy montafia. Son datos
que demuestran que la practi-
ca deportiva es un filén aun por
explotar, puesto quelas mujeres
que semanalmente usan la bici-
cletalohacen por desplazamien-
tos cotidianos, peronoparauna
actividad fisica intensa.

Una de las razones estaria en la
escasa oferta de grupos ciclis-
tas femeninos, y ahi se enmar-
calacreacion de Womenin Bike,
una iniciativa de la Real Federa-
cion Espariola de Ciclismo (Rfec)
para organizar quedadas en gru-
po, fomentar el ciclismo femeni-
noy la creacién de comunidad
aprovechando el factor sociali-
zador de esta disciplina. Desde
su puesta en marcha en julio de
2018, se han organizado 2.000
salidas en Espafia a las que se

haninscrito 10.000 mujeres. “Mu-
chas mujeres no montan en bi-
cipor no salir solas o porque no
saben pordéndeir; el objetivoes
impulsar y visibilizar el ciclismo
femenino”, explica Cristina Gar-
cia, liderdeunodelos grupos de
Women in Bike.

En paralelo, la Rfec esta traba-
jandopara “acercarnosalagente
que anda en bicicleta habitual-
mente, yno séloalos que compi-
ten; lagente sigue pensando que

ol CIClStas

M Siete espafiolas
compiten en el
WorldTeam, por las 53
que corren en Women’s
Continental Teams.

M En la actualidad, las
mujeres federadas
solo representan un
6,4% de las casi 75.000
fichas en Espaiia.

[JEl ciclismo, la quinta modalidad deportiva mas practicada entre las espafiolas

Fuente: Encuesta de Habitos Deportivos del CSD. En porcentaje.
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Las mujeres utilizan la
bicicicleta para despla-
zarsey salir a pasear,
seglin el Barémetro de la
Bicicleta 2019.

La Federacion de
Ciclismo halanzado el
proyecto Women in Bike
para fomentar la
practica de este deporte.

[ Elnimero de licencias de ciclismo femeninas se ha doblado en una década

Fuente: Consejo Superior de Deportes (CSD).

Ennamero delicencias.
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lafederaciones solo parael que
compite,ynoesasi”,apunta Jo-
sé Luis Lopez Cerrén, presidente
delaRfec.Porello, el organismo
se ha puesto manos a la obray
ha creado el carné ciclista, pen-
sado paralas personas que usan
la bici para desplazarse.

“Si tenemos siete millones de
practicantesy 80.000 licencias,
el potencial para crecerenfichas
esmuy grande”, recalca. Son pro-
puestas con las que se preten-
de popularizar este deporte, que
aun esté por detrés de otras mo-
dalidades mas practicadas entre
las espafolas,comola gimnasia
suave, eintensa, lanataciénoel
senderismo. La creacionde gru-
pos ayuda a que el ciclismo es-
cale posiciones en ese top-5,y
las marcas saben que ahi exis-
te unaoportunidad. Ainiciativas
como Women in Bike se suman
otras como Doménica, la tienda
exclusiva de ciclismo femenino
creada dela cadena Tomés Do-
mingo, queen 2018 cred unequi-
po formado por treinta ciclistas
amateurs paracompetirenlaTi-
tan Deserty enlos tltimos afios
haido organizando salidas. Tam-
bién la Mediterranean Epic lan-
z6 unbike camp especifico para
mujeres.

Eseesunespacioque hastaaho-
rahanocupadolos clubesciclis-
tas, mayormente compuestos
por el publico masculino, y que
son clave para construir la base
delaque surgen estrellas como
Van Vleuten o Somarriba. El reto
es mayusculo, pues a la dificul-
tad queyatiene el ciclismo para
crear cantera se afiade la poca
representacion femenina, que
hace que sea aliin méas compli-
cado que surjan referentes que
fomenten el ciclismo femenino
paraque enun futuro surjan mas
estrellas que inspiren alas nue-
vas generaciones.Ol
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El ciclismo profesional espaiiol vive una etapa

de travesia en busca de un nuevo gran campeoén.
Primera potencia mundial hace tan solo cinco
anos, con Alejandro Valverde a la cabeza, Espaiia
cuenta actualmente con un tnico equipo en la
élite masculina, el Movistar Team. En positivo,
aumentan los equipos que aspiran a llegar ala
Primera Division, igual que la participacién de
mujeres en el pelotén profesional femenino.

ElMan
gelaaty
CoMmpeticion

eravictoria en La
icente Carretero
la tltima de lon
nos meses, Es-
do de usar telé-
elita a pagar las
és de un smar-
peseta al euroy
on sellos a la fi-
3s. El camino ha
bién empinado
uchas ocasio-
estos 85 afios el
pafnol no ha deja-
edales ningun dia.
El pelotéon profesional cuenta
actualmente con 209 ciclistas

M Corredoras ‘pros’
Siete espafiolas compi-
tieron en la élite en 2020,
y otros tantos equipos
rodaran el proximo afio
enla segunda categoria.

espanoles, delos que 38 com-
pitieron en las mejores carre-
ras del mundo durante 2020.
Enla UCI WorldTour, el circuito
internacional de Primera Divi-
sion de esta disciplina, Espafia
copa aproximadamente el 7%
deltotal de corredores que for-
man parte de alguno de los 19
equipos. Lalnicaescuadra es-
pafiola es el Movistar Team, con
sede en el pequefio pueblo del
Vallede Egliés (Navarra). Desde
alli, Abarca Sports, liderada por
Eusebio Unzué, gestionalos dos
Unicos equipos de élite mascu-
lino y femenino que tiene el ci-
clismonacional enlaactualidad.
Sonlagarantiay el principal re-
ferente para promover el ciclis-
mo en Espafia, perotambiénel
ejemplo de que este deporte ne-
cesita un mayor apoyo.

Hace diezafos, los equipos de
la élite contaban con el doble de
corredores nacionales (69)y su-
ponian casiel 14% del peloton.
Si echamos la vista alin mas
atras, en 2005 llegaronacom-
petir en Primera hasta 111 ci-
clistas nacionales,un20%dela
caravana. Esunretroceso que
contrasta con el fuerte incre-
mento que esté experimentan-
doladisciplina a nivel amateur
y semiprofesional.

Claro esté que por entonces
habia hasta cuatro equipos
en el maximo nivel del circuito
profesional internacional: llles
Baleares — Caisse d’Epargne
(actual Movistar Team), Euskal-
tel — Euskadi, Liberty Seguros
—Wiirth Team y Saunier Duval
—Prodir.Una quinta parte delos
equipos de élite eran estructu-
ras consede enel pais. También
es cierto que no es sencillo al-
canzar un presupuesto que per-
mita estar entrelos mejores. El
Movistar Team se sitlaenlazo-
namediadel WorldToureneste
aspecto, entre los equipos que
cuentan con entre 15y 20 mi-
llones de euros anuales. Esta
cifra es entre cinco y siete ve-
cesmayor alosrecursosdelos
equipos UCI ProTeams.

Por ello, hoy Espafia es cada
vez més visible en esa segun-
da categoria y, también, en el
circuito femenino. El Euskaltel
— Euskadi esté de vuelta de la
mano de la Fundacién Euska-
diyelapoyodeuncorredorde
primer nivel como Mikel Lan-
da.Laestructuravascacuenta,
ademas, con un equipo sub-23
yotrofemenino que se estrena-
réd en 2021 en la UCI Women'’s
Continental, antesala a la élite
del circuito femenino. Ambos
equipos cuentan con el patro-

HRanking UCI 2020
(masculino).

M 1. P.Roglic (SLO) - Jumbo Visma

M 2.T.Pogacar (SLO) - UAE Emirates

W 3. W.van Aert (BEL) - Jumbo Visma

W 39.M.Landa (ESP) - Bahrain - McLaren

W 40. E. Mas (ESP) - Movistar Team

W 53. A Valverde (ESP) - Movistar Team

M 56. P. Bilbao (ESP) - Bahrain - McLaren

W 82.G. Izagirre (ESP) - Astana

W 95. M. Soler (ESP) - Movistar Team

W 105. A. Aranburu (ESP) - Astana

cinio principal de la financiera
vasca Laboral Kutxa.

Lafarmacéutica catalana Kern
Pharma, por su parte, respalda
elnuevo proyecto delaAsocia-
cion Deportiva Galibier, organi-
zacién navarra conunadilatada
trayectoria en la formacion de
ciclistas a través del Lizarte, y
que ahora tendré unequipo UCI
ProTeam.Enlaqueequivaldriaa
laSegunda Division también se
encontrard en 2021 conel Eus-

Bl Movistar Team

M Patrocinadores

Telefonica, Canyon, Fi'zi:k, Ale, Volvoy Le coq Sportif

HSede
Valle de Eglies (Navarra) = 1980

M Aiio fundacién

M Categoria
UCIWorld Teamy UCI
Women'’s WorldTeam
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M Mundial de ciclismo en ruta

HETour de Francia

M Patrocinadores
Tissot, Mercedes-Benz, ucl
Shimano, Mapeiy GoPro

1927

M Organizador

M Ao fundacién

M Categoria
UCIWorldTour

W Patrocinadores
LCL, E.Leclerc, Skoda,
Continental y Krys

HGiro de Italia
M Organizador HPatrocinadores M Organizador
ASO Enel, Mediolanum, RCS Sport
Segafredo, NamedSport,
Saray Eurospin
M Afio fundacién M Afio fundacién
1903 1909
M Categoria M Categoria
UCI WorldTour UCI WorldTour

kaltel-Euskadi, el Caja Rural-Se-
guros RGAy el Burgos BH, todos
ellos del norte de Espania. Le-
jos quedaronlos Andalucia-Ca-
jasur, el Relax Fuenlabraday el
Comunidad Valenciana de Vi-
cente Belda, el hombre que le
diolaalternativaen 2002 aAle-
jandro Valverde en las filas del
Kelme-Costa Blanca. También
tuvieronsuincursiénen circui-
tos UCI el Spiuk-Extremadura,
el Footon-Servetto cantabro, el
Kaiku navarro, el 3Molinos Re-
sort o el Massi catalan, hoy s6-
lo femenino.

HRanking UCI 2020
(femenino)

M 1. A.van der Breggen (NED) - Boels

M 2.E.Longo (ITA) - Trek - Segafredo

W 3. A.van Vleuten (NED) - Mitchelton

M 14. M. Garcia (ESP) - Alé BTC

M 41. A Santesteban (ESP) - Ceratizit

M 111. E. Merino (ESP) - Movistar Team

M 131. A Gonzélez (ESP) - Movistar Team

W 148.S. Gutiérrez (ESP) - Movistar Team

W 194.S. Martin (ESP) - Sopela

W 273.1. Méndez (ESP) - Rio Miera

De Reynolds a Movistar
Sihay una estructura profesio-
nal que esreferencia paravarias
generaciones de aficionados
espafoles, esaeslaqueinicia-
ron dos navarros, José Miguel
Echavarriy Eusebio Unzué, alla
por 1980. Entonces, el principal
apoyo fue de Reynolds, fabri-
cante estadounidense de papel
de aluminio que habia adquiri-
do la empresa local Inasa. Su
director general, Juan Garcia
Barberena, aposté por el pro-
yecto aportando 12 millones
de pesetas (al cambio, 70.000
euros). DelrurtzunaParis.Y de
ahiaMilan. Enuna Espafa que
comenzaba a reabrazar la de-
mocracia, el Reynolds levant6
pasiones desde sus primeros
afos compitiendodetuatdcon
losciclistas franceses, belgasy
neerlandeses. Una utopia sélo
unos afos antes.

Elmejor ejemplo de lo que sig-
nificé el surgimiento del equipo
navarro es que, hastaentonces,
s6lo dos ciclistas espafoles,
Federico Martin Bahamontes
(1959)y Luis Ocana (1973), ha-
bian conseguido ganar el Tour
de Francia. Después, hasta diez
espafoles han levantado los
brazos enlos Campos Eliseos.
Siete delos triunfos fueron co-
sechados por ciclistasdela es-
cuadra navarra.

Unodeellos fue Miguel Indura-
in, que gand cinco veces conse-
cutivasla Grande Boucle, entre

1991 y 1995, ya con Banesto
como patrocinador del equipo.
Otra escuadra, ya desapareci-
da, fue elmitico KAS. Lafabrica
vitoriana de refrescos fue pio-
nera en el patrocinio a finales
de los 50, ligando su nombre
practicamente desde sus ori-
genes a las dos ruedas. En la
década de los 90, la influencia
del ciclismo espafiol se conso-
lidé. A los grandes triunfos de

Indurain se sumé el crecimien-
to de estructuras como el Kel-
me, del ya mencionado Belda,
el Vitalicio Seguros y el ONCE.
Otro equipo con gran pedigri,
pero ya en los 2000 fue el Eus-
kaltel-Euskadi, que logré que
en julio los Pirineos se llenaran
de vascos vestidos de naranja
(color del equipo) paraanimara
sus corredores, la mayoria na-
cidos en esta region.

Ml La Vuelta

HPatrocinadores

Carrefour, Cofidis, Loterias, Skoda y Correos

M Sede
Unipublic/ASO 1935

M Ao fundacién

M Categoria
UCIWorldTour
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M Burgos BH M Caja Rural HVolta a Catalunya HClasica de San Sebastian M Itzulia - Vuelta al Pais Vasco
M Patrocinadores M Patrocinadores HPatrocinadores M Organizador HPatrocinadores M Organizador M Patrocinadores M Organizador
BH, Diputacion de Burgos, Skoda, Mobel y Gopasa Caja Rural, Seguros RGA, De Rosa, Gobik y Miche Caser Seguros, Fenie ASO Skoda, Eusko Label, Organizaciones Ciclistas . Banco Sabadell, Gobier-  Organizaciones Ciclistas
Energia, Loteries de Ca- Etxeondo, Laboral Kutxa no Vascoy Diputacién
talunya y Moritz y Kirolbet de Gipuzkoa
M Aiio fundacién M Aiio fundacién M Aio fundacién
HSede M Afio fundacién M Categoria ESede M Afio fundacién M Categoria 191 1981 1924
Burgos 1982 UCIProTeam Pamplona 1987 UCI ProTeam
M Categoria M Categoria M Categoria
UCIWorldTour UCI WorldTour UCI WorldTour

La nueva esperanza

Aquel equipo, desaparecido en
2012, haretornado a las carre-
teras, potenciando la cantera,
y desde este afio rodando con
el mismo espénsor principal en
su maillot. El ciclismo espafiol
del mafana esté en esos cua-
tro equipos ProTeam y la can-
tera de estructuras sub-23 que
se reparten por toda la geogra-
fia espafiola.

En 2021, el equipo pro espaiiol
creado por el exciclista Alber-
to Contador (Kometa) pasara
a seritaliano con un nuevo pa-
trocinador principal, Eolo, con
elque debutard como ProTeam.
Por otro lado, resulta relevan-
te el crecimiento exponencial
del ciclismo femenino, lidera-
do por el Movistar Team Wo-
men. Es el Unico equipo en la
élite y el ejemplo a seguir para

las siete escuadras que roda-
rén en la segunda division del
circuito profesional la préoxima
temporada: Bizkaia-Durango
(Unico equipo que se mantiene
desde 2005), Cronos-Casa Do-
rada, Eneicat-RBH Global, Massi
Tactic, Rio Miera-Cantabria De-
porte, Sopelaylareciénllegada
Laboral Kutxa, que pende de la
Fundacién Euskadi. En este sen-
tido, cabe diferenciarlos equipos

del WorldTour femenino del res-
to. El presupuesto medio de una
estructura de Primera se situa
en torno al millén de euros. Por
ejemplo, el Movistar Team Wo-
men facturd 1,2 millones de eu-
rosen 2019, diezveces mas que
el presupuesto del Massi Tactic
para ese mismo afno.

Peseaqueelmapadeestructu-
rasciclistas se concentraenel
norte de Espafia, la aficién por

M Euskaltel - Euskadi

H Kern Pharma

H Eolo - Kometa

las carreras es mucho mésam-
plia. EnAndalucia o Cataluiia se
organizan pruebas de primer
nivel, sin olvidar que Madrid es
punto de llegada anual de La
Vuelta. Organizada por Unipu-
blic, LaVueltareparte unmillon
de euros en premios y genera
un negocio de algo més de 21
millones anuales, segunlas ul-
timas cuentas publicadas. Una
cifra que aun sigue lejos de la

del Tour de Francia, que supera
los 100 millones de euros por
edicion, y de la del Giro, cuyo
presupuesto es de 60 millones.
Aunque en una escala de ne-
gocio menor, en Espafase ce-
lebran otras tres pruebas de
primer nivel. La Volta a Cata-
lunya, fundadaen 1911, cuen-
ta con un presupuesto de en
torno a 1,5 millones de euros
tras regresar a la escena pro-

fesional de la mano de ASO, el
gran promotor de las pruebas
ciclistasydemotor. Labolsade
premiosarepartirdelacarrera
catalana superalos 100.000 eu-
ros. En Euskadi, las dos grandes
citas ciclistas sonla Clasica de
San Sebastian y la Itzulia Bas-
que Country, pruebas del World
Toury con larga trayectoria en
el panoramainternacional. Am-
bas pruebas las gestiona Or-

ganizaciones Ciclistas Euskadi,
que cuentacondos millonesde
euros de presupuesto y repar-
te 42.000 euros en premios en
la Clasica, la Gnica gran prue-
ba ciclistade unsolodiaque se
mantiene en Espafa. La cuantia
se duplica hasta 99.000 euros
enla ltzulia. Del sur o del norte,
Espafia es sindbnimo de ciclis-
mo de competicién del maxi-
mo nivel.O

M Massi Tactic

M Bizkaia - Durango

W Patrocinadores
Massi, Tactic, Skoda, RSM y Buff

M Patrocinadores

Diputacién de Bizkaia, Gobierno Vasco, Gaursay BH

M Patrocinadores HSede M Patrocinadores HSede HPatrocinadores HSede HSede M Aiio fundacién M Categoria HSede M Afio fundacién M Categoria
Euskaltel, Laboral Kutxa, = Bilbao Kern Pharma, Giant, Et- Pamplona Eolo, Kometa, Uvet, Pinto (Madrid) Torroella de Montgri(Gi- 2019 UCIWomen'’s Conti- Durango (Bizkaia) 2004 UCIWomen's Conti-
DBA, Orbeay Etxeondo xeondo, Globaliay Li- ABikes y Gobik rona) nental nental
zarte

M Afio fundacién M Ao fundacién M Afio fundacién

1994 2020 2018

M Categoria M Categoria M Categoria

UCIProTeam UCIProTeam UCIProTeam
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L] Comunidad

La nocién clave que ex-
plica el éxito de las mar-
chas cicloturistas pese a

pute individualmente.

[ICompetitividad

La gran tradicion ciclis-
ta atrae a profesionales
yamateurs conganasde  populares. El ciclismo ha
que cada corredor ladis- | batir sus tiempos, lo que
atrae mas inversion.

[ICovid-19
La pandemia ha pues-
to enjaque alas pruebas

tirado de tecnologia para
saliradelante.

rAICAC
S

Si hay un término que define al
sector ciclista, ese el de grupe-
ta. La palabra, de origen italia-
no, seimporté desde el norte del
pais, junto con el restodelatra-
dicion ciclista espafiola. La in-
dustriaylas principales pruebas
no profesionales aln se con-
centran en estas regiones, pe-
ro la influencia del ciclismo se
ha extendido enlas ultimas dé-
cadas por toda la geografia es-
pafola, a rueda de La Vueltay
el cicloturismo. En los tltimos
afos también se ha beneficiado
del despegue de otras pruebas
populares endeportes como el
running y el triatlon.

Contando Ginicamente lasde ca-
rretera, en Espafna hay 75 mar-
chas cicloturistas. Sélo entre
las diez grandes rondas ama-
teur congreganamés de 33.000
participantes anuales, recorren
2.250kilémetrosy, lomasrele-
vante, hanlogrado harmonizar el
calendario de forma descentra-
lizada parano solaparse, lo que
permite al aficionado de este de-
porte marcar su agenda anual
de desplazamientos en base a
estos eventos.

Algunas, como La Quebranta-
huesos, La Mussara o La Puri-
to Andorrana se han convertido
en clasicas dentro del ciclis-
mo popular por su trayectoria
histérica. Se trata de compe-
ticiones que no sélo retnen al
ciclista aficionado, sino también
al profesional, como Miguel In-

durain, Alberto Contador, Car-
los Coloma o Rocio del Alba, y
que mantienen sumagia cuando
los amateurs registran el mejor
tiempo frente a ellos. La com-
petitividad ha sido uno de los
grandes cambios que han ex-
perimentado este tipo de ron-
das en los ultimos afos.

Sibien La Quebrantahuesosoel
Desafio Lagos de Covadonga se
han posicionado como la fiesta
del cicloturismo, los corredores
ya no acuden Unicamente con

el objetivo de compartir la expe-
riencia, sino de batir al cronoy
alos rivales. De hecho, esta es
la principal motivacién, pues a
diferencia de otro tipo de prue-
bas populares, las cicloturistas
no conceden premios econémi-
cos a los mejores clasificados
ni destinan dinero a pagar por
la presencia de corredores de
élite que las posicionen.

En definitiva, se ha ganado un
componente de competitividad
sin perder el de popularidad. A
diferencia de los maratones,
que han perdido participantes
de forma paulatina conla popu-
larizacién del deporte, las ron-
das cicloturistas mantienen el
mismo punto de exigencia gra-
cias a su recorrido por los prin-
cipales puertos de montana.
Ademas, han permitido calibrar
ladistancia en granfondo o me-
dio, dos elementos que se han
convertido en las llaves maes-
tras para ensanchar la base de
inscritos sin perder al partici-
pante mas fiel.

A la mayor diversidad de perfi-
les hay que afiadirelaumento de
dorsales femeninos, pese a que
en 2019 apenasrepresentaron
cerca de un 6% del total. En al-
gunas pruebas, como La Mus-
sara, la cuota alcanz6 el 12%
el ultimo afo, y otras como la
Mediterranean Epic lanzaron su
propio bike camp para fomentar

[J ¢Cémo ha evolucionado el gastoenla

participacién en eventos deportivos populares?

Fuente: Instituto Nacional de Estadistica (INE).

Gasto medio por persona, en euros.

546 579 533 599 5835

56,2 649 831 77,4 84,4

2010 2011 2012 2013 2014

2015 2016 2017 2018 2019

la practica entre mujeres. Son
factores que contribuyenaque
mas marcas se sumena patroci-
nar estos eventos, que son uno
de los grandes caladeros para
impactar de forma directa so-
bre un consumidor con un alto
grado de fidelizacion.
Sinembargo, todo ha cambiado
en2020acausadelaCovid-19,
que se hallevado pordelanteel
calendarioy ha puestoen jaque
elnegociode los organizadores.
Detras delas principalesrondas
se encuentran empresas espe-
cializadas en eventos como Win
Sports, Octagon, Unipublic, Last
Lap o Laetus Sport pero, sobre
todo, esténlos clubes ciclistas,
los grandes dinamizadores del
cicloturismo espariol. Organizar
estetipode eventos requiere un
presupuesto de entre 15.000
eurosy el mediomillén de euros,
segunlamodalidad, las dimen-
siones de cada pruebaeincluso
su localizacion.

Salvar parte de los dorsales
vendidos era fundamental pa-
ra cubrir los costes fijos pese a
la cancelaciény,ademés, man-
tener el contacto con el partici-
pante. Paraello se hanrealizado
desafios virtuales el dia que de-
bian disputarse las carreras, de
forma que el corredor ha podido
realizar el mismo recorrido sin
desplazarse de su residencia.
Plataformas como Zwift han
sido las més beneficiadas, au-
mentando sucomunidad hasta
2,5 millones de usuarios y ce-
rrando una ronda de 450 millo-
nesdedoblares paradargasasu
negocio. Otras,como Garmin, o
Strava han dado mayor flexibi-
lidad a los recorridos al utilizar
sus sistemas GPS para que ca-
daciclista subieraalas platafor-
mas online el tiempoy distancia
de los diferentes desafios pro-
puestos, aunque en tiempos de
confinamiento, laverdadera es-
trella fue el rodillo.O

D El Desafio Lagos de Covadonga se
ha posicionado como uno de los
eventos cicloturistas de referencia.

]

i

[ ]Los espaiioles destinaron un 9,8% mas en
2019 a participar de forma activa en pruebas
ciclistas y de running, entre otras disciplinas.
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__|Principales pruebas populares de ciclismo en Espaiia

1—Titan Desert

2— La Quebrantahuesos

3 — Desafio Lagos de Covadonga

4 — Girona Challenge

Patrocinadores

Skoda, Costa de Almeria, Wiirth, DHL,
Gobik, KH7, Euronay Naviera Armas
Inscritos

428

Modalidad

Mountain Bike

Distancia

675km

Ciudad

Marruecos. Edicién 2020 en Aimeria

Patrocinadores

Ibercaja, Oakley, Ambar, Mavic, Ale,
Powerade, Continental, Seaty Garmin
Inscritos

11.500

Modalidad

Carretera

Distancia

200 km

Ciudad

Sabanigo (Huesca)

Patrocinadores
Movistar, Santiniy Gobierno del
Principado de Asturias
Inscritos

5.000

Modalidad

Carretera

Distancia

111 km

Ciudad

Cangas de Onis (Asturias)

Patrocinadores

Orbea, Rudy, Finisher, Garmin, Yogitea,
Powerade, Vegetalia, Mercedes y Engel
Inscritos

200

Modalidad

Carretera

Distancia

278km

Ciudad

Girona

5 — La Purito Andorra

6 — Mussara Reus

7 — Marcha Perico Delgado

8 — Mediterranean Epic Gran Fondo

Patrocinadores

Andbank, Encamp, Orbea, Orca, RAW,
226ers, Hotansa, Grandvalira y Artipa
Inscritos

2.800

Modalidad

Carretera

Distancia

120 km

Ciudad

Andorra La Vella

Patrocinadores

Skoda, Polar, Trek, Sram, Santini, Giro,
Camelbak, Etixx, Stravay Compress
Inscritos

7.000

Modalidad

Carretera

Distancia

188km

Ciudad

Reus (Barcelona)

Patrocinadores

Carrefour, Ecoembes, Le Coq Sportiff,
Coca-Cola, Powerade, Mahouy MGS
Inscritos

2.500

Modalidad

Carretera

Distancia

163 km

Ciudad

Segovia

Patrocinadores

F. Trinidad Alfonso, Rotor, El Corte
Inglés, Orbea, Mercedes, Kécher, Gobik
Inscritos

600

Modalidad

Mountain Bike

Distancia

242km

Ciudad

Castellon

[J Mapa delas pruebas populares
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A ~
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La lista de patrocinadores no incluye proveedores ni administraciones.

9 — CadiChallenge

Patrocinadores

Orbea, Orca, Rudy Project,
Finisher, Engel, Yogi Tea, Zanuy
y Mercedes

Inscritos

250

Modalidad

Carretera

Distancia

238km

Ciudad

Cadi(Lleida)

10 — Marcha Bedelalsa

Patrocinadores
Cupra, Ciclos Fontana,
Castelo Medina, Automocion SF
y Autoescuela Espana
Inscritos

400

Modalidad

Carretera

Distancia

141 km

Ciudad

Mogarraz (Salamanca)

11— Rotor Sierra Norte

Patrocinadores

Rotor, Banco Santander,
Kask, Coca-Cola, Sockla
y Victory Endurance
Inscritos

1.600

Modalidad

Carretera

Distancia

143 km

Ciudad

Buitrago de Lozoya (Madrid)
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eticionalaimplan-
dicien las ciudades
he. Unos cuantos
pbmetros que re-
idas carreterasy
ntafia hasta que
bortiva y el usua-
cuentran, en los
ismo se convier-
as pedaladasy su
PeseaqueenEs-
5.000 fichas fe-
Gltimo Barémetro
ta, promovido por
eneral de Trafico
(DGT),apuntaaqueel 50%dela
poblaciénla utiliza con frecuen-
ciaynueve millones de personas
se suben a ella semanalmente.
Las perspectivas son buenasy
hay un sector que selomiracon
optimismo: el turismo, un motor
econdmico clave del pais que ha
visto en el deporte un elemento
de desestacionalizaciénydiver-
sificacion de destinos, conlaEs-
pafa rural al frente.

El cicloturismo es uno delos fe-
némenos al alza dentro del turis-
mo deportivo, una actividad que
movi6 2.258 millonesde eurosen
2019, segunellnstituto Nacional
de Estadistica (INE). El organis-
mo no especifica la aportaciéon
de cada disciplina deportiva, ni
tampoco mide el impacto direc-
toeindirecto generado en otros
sectores. La Unica métricaesla

Lokl

B EI cicloturismo es una actividad al
alza, que en 2016 ya movia mas de
1.620 millones de euros en Espaiia

M Vias Verdes-Fundacion de los
Ferrocarriles Espanoles ve una palanca
para desestacionalizar el turismo

que la asociacion Vias Verdes
realizé en 2016, enlaque se es-
timaba que el cicloturismo mo-
viaentornoa 1.620 millones de
euros anuales en Espafa. En la
Unién Europea (UE) el ciclotu-
rismo genera cada afio mas de
44.000 millones de euros. Es de-
cir, que Espafa apenas repre-
senta el 3,68%, y su aportacion
se sitiamuy lejos de las tres po-
tencias delmercadodelabicicle-
ta: Alemania, donde la industria
del turismoy el ciclismo supe-
ranlos 11.370 millones de euros
enimpacto econdémico, Francia
(7.940 millones) y Reino Unido
(2.840 millones), segun el Gltimo
estudio de la Federacién Euro-
peade Ciclistas (ECF). En Espafia
menos de un 2% dela poblacién
realiza excursiones en bicicleta,
latasamésbajaentrelaUEy, pe-

En Europa hay 15 grandes rutas cicloturistas que
abarcan mas de 70.000 kildmetros y 42 paises
gracias al proyecto EuroVelo. Se trata de un
sector que mueve 44.000 millones de euros en

la Unién Europea, de los que Espaiia representa
s6lo un 3,68%. Las oportunidades de desarrollo
estan ligadas directamente al impulso publico

y al papel de las grandes rondas cicloturistas,
donde La Vuelta juega un rol fundamental.

seatodo, esosupone mésde 80
millones de desplazamientos, de
los cuales casi 900.000 incluian
pernoctacion.

Para fomentar la creacién de
més tramos de vias cicloturis-
tas en la UE naci6 el proyecto
EuroVelo. Uno de los principa-
les objetivos de la asociacion
es lograr que las instituciones
comunitarias inviertan en in-

fraestructuras que permitanlos
desplazamientos con bicicleta. El
proyecto concluyé este afio con
lacreaciéndelos ltimostramos
deunaredde 70.000 kildémetros
devias ciclistas que conectanto-
do el continente a través de 42
paisesy 15 rutas.

Uno de los factores que ha las-
tradoaEspafiaencomparaciona
otros paises del entorno ha sido

“Cuando La Vuelta descubre
un nuevo alto de montafia,

el cicloturismo enlazona se
dispara de forma exponencial”

Jovier
Guillen

Cicloturiemo,un
NESocio o rUedd
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la falta de impulso publico para
fomentar el cicloturismo, par-
cialmente corregido a causa de
la Covid-19 con el anuncio del
Gobierno sobrelacreaciéndeun
plan estatal. Para Javier Guillén,
director general de La Vuelta, es-
ta falta de apoyo publico tiene
explicacion: “Lo primero que tie-
ne que haber es unbuen produc-
toy, cuando lo haya, se podra
seducirala Administracion para
queinviertaen carreteras, hote-
lesyvias verdes”, argumenta. El
directivo, al frente del principal
promotor del cicloturismo del
pais con sus retransmisiones,
apunta directamente al papel
que desempeiian las grandes
rondas enestereto. “Son proyec-
tos que se tienen que entender
amedioylargo plazo, que triun-
fan con el boca a boca. Cuando
captan la atencion de la Admi-
nistracion es cuando empiezan
a darse cuenta de la necesidad
de invertir mas alla de un even-
to concreto”, sostiene.

Carreras como La Quebranta-
huesos congregan cada afio a
masde 15.000 participantes, que
generanunimpacto econémico
directoanual de 7,5 millones de
euros en la regién de Sabifani-
go (Huesca), equivalenteal 1,1%
del Producto Interior Bruto (PIB)
delacomarca, seglinunestudio
elaborado porla Universidad de
Comillas. La Titan Desert, que

@ El perfil en La Vuelta
La mitad de los especta-
dores que acudenauna
etapa de La Vuelta
practican tres horas de
deporte alasemana.

B AlacoladeEuropa
Espafa aln se situa
entre los paises con
menor tasa de usodela
bicicletaenla Union
Europea. Segun el Gltimo

barémetro realizado por
la European Cyclist
Federation (ECF),
Espafa sesitiaenel
puesto nimero 18, por
detras de Italia, que ya

ha dadoluzverdeaun
plan estatal parala bici, y
unicamente por delante
de otros socios comuni-
tarios como Estonia,
Polonia, Malta o Chipre.

este aflo se ha celebrado en Al-
meriay no en Marruecos a cau-
sa de la Covid-19, ha dejado un
retornode 2,5 millones de euros
en la provincia tras movilizar a
400 ciclistas, segun RPM-Mktg
y Amaury Sports Organization
(ASO). La carrera, al igual que
La Vuelta, se ve en méas de 190
paises, clave en un pais como
Espafia, con una gran vocacion
turistica internacional.

Ahora bien, de cara a captar al
practicante nacional, ninguna
prueba puede competir con el
impacto que genera La Vuelta.
Sus emisiones en abierto con-

gregan cada afio a 400 millones
de espectadores acumuladosy
a una media de 1,5 millones de
aficionados en Rtve, a los que
hay que afadir los 35 millones
de videos vistos en YouTube y
las impresiones en el resto de
redes sociales. “No hay ningin
evento en el pais con la capilari-
dad de llegar a todo el territorio
nacional”, destaca Guillén.

Por eso la ronda se ha posicio-
nado como una de las palancas
paradinamizar el turismodelas
zonas ruralesy su principal aval
de éxito es el nUmero de solici-
tudes querecibe anualmente de

[ ¢En qué invierte su dinero el turista que acude a La Vuelta?

Fuente: La Vuelta. Gasto medio por persona, en euros.

\j Alojamiento — 71,25 |

@nspor‘ce — 16,72

4 Gasto por persona
El 72% de los desplaza-
dos aver una etapa de
La Vueltalo hizo
acompafadoy ya habia
visitado el municipio.

@stauracmn
@as partidas — 5,41

los municipios para ser la meta
o la salida de una de las etapas.
“Es la mejor inversion que se
puede hacer” sostiene Leoncio
Carrascal, alcalde de Arreondo,
municipio préximo al puerto Los
Machucos, una de las ubicacio-
nesque LaVueltahapopulariza-
doenlosultimos afosy que hoy
se ha convertido en un clasico.
Gracias al paso del pelotén se
construyé la Unica carreteraque
unelosvallesde AsényMierayel
turismo se ha incrementado en
un 60%, segln el ayuntamiento.
Localidades como Arreondo pa-
ganunfeedeentre 10.000 euros
y 50.000 euros, similar a lo que
abonan otros municipios habi-
tuales en la competicién, bene-
ficiadas del denominado precio
histérico, més bajo delo habitual.
Hoy la media para las grandes
etapas se situa entre 150.000
eurosy 200.000 euros, como es
el caso de Asturias con Angliru,
donde se registré el pico de au-
diencia este afo, con 2,4 millo-
nes de espectadores. Y es que
las cifras no engafian. El infor-
me técnico de la Diputacion de
Alicante, que destiné 1,2 millo-
nesde euros por dar el pistoleta-
zodesalidaalaVueltaen2019
desde las Salinas de Torrevieja,
muestra que el retorno econ6-
mico practicamente duplicaba
lainversion.O
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Lanicr

Unelemento
e inclusion

icleta no entiende de limi-
Conellaunoescapazdedar
vueltaenteraalmundoode
nderlos puertos mas altos
s Pirineos. Perotambién es
opciéninmejorable paralas
onas con movilidad reduci-
cualquier otro tipo de limi-
6N para escaparse de casa
frutar de la practica depor-
, asi como elemento de re-
raciondelesionesymejora

s la segunda disci-
iva més practica-
daen Espafia por personas con
limitaciones fisicas o intelec-
tuales tras la natacion. Es de-
cir,ningun otro deporte esméas
practicado al aire libre. Se mon-
tan a la bicicleta para entrenar
o0 competir hasta un 37,5% de
los espafioles conalguntipode
limitaciény un 29,9% de entre
los gravemente limitados, segun
laEncuesta de Habitos Deporti-
vos en Espafia 2015, elaborado
por el Consejo Superior de De-
portes (CSD).

En este sentido, el ciclismo
adaptado forma parte de ese
30% de esparioles que, afecta-
dos porunalimitaciénno grave,
practican deporte semanal-
mente en nuestro pais. Una ci-
fra considerabley que después
se evidencia en los excelentes
resultados obtenidos por Espa-
fia en los Juegos Paralimpicos.
El ultimo gran medallista y re-
ferente del ciclismo adaptado
espanol es Ignacio Avila. Triple
campeoén del mundoy plata en
Rioenlapruebadefondoenca-
rretera, juntoasucomparerode

tandem Joan Font, Avila cuen-
ta con un porcentaje de vision
central einferioral 10% por cul-
pa de unaretinosis pigmentaria.
Apesarde estacomplicada en-
fermedad, el ciclista cataldn ha
tenido claro siempre que el de-
portey, en su caso el ciclismo,
“te permite romper tus limites”.
“El ciclismo es un gran rehabi-
litador a nivel fisicoy también a
nivel mental. Te da esa libertad
para poderte mover, desplazar-
tealamontafa...Y massihaces
grupeta y vas con gente”, des-
taca Avila.
“Creoquetododeporteunealas
personas. La practica deportiva
esuna herramienta fundamen-
tal paralaintegracion”, asegura
este deportista con una ambi-
ciébn que mueve montafas. Su
Gltimo granretofue correrlaTi-
tan Desert -nuevamente, junto
a Font, sus ojos sobre la bici-,
y mas alla de terminar, fueron
capacesde ganarunaetapaen
la prueba de MTB mas dura del
mundo.

Los paralimpicos han tenido
que vivir situaciones complejas,
traumaticas en muchos casos.
Eldeporte, unavezmas, esuna
terapia perfecta. “No hay que
estar parados, rendirse no es

El segundo deporte
adaptado mas practicado.
El equipo espariol ha
obtenido 10 medallas
olimpicas entre Londres
2012 y Rio 2016.

B En Espaiia montan en bici un 37,5% de las personas
con algun tipo de limitacion, ya sea fisica o intelectual,
y un 29,9% de entre los gravemente limitados.

10 Meaalics

M EI ciclismo paralimpico espafiol ha conquistado
43 medallas olimpicas desde que el CPE participara
por primera vez en unos Juegos, en Tel Aviv 1968.
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B Ricardo Ten, protago-  espafioles. Tras dos
décadas enla piscina,

nista de laimagen que

ilustra este capitulo, es donde gano siete
ejemplo del grado de
superacion de los
ciclistas paralimpicos

solotres afios se ha
colgado ocho medallas
mundialistas: tres de

medallas paralimpicas oro, dos platasy tres
-tresde oro-,dioelsalto = bronces. Su proximo
alabicicletaen2017.En ' reto: Tokio 2020.

unaopcién”, explicaba el ciclis-
taJuan Permuy a Jesus Calleja.
Este deportista gallego, de 21
afos, forma parte del programa
de canterade Cofidis. Victimade
unaccidente que le produjouna
lesién medular cuando tenia s6-
lodos afios, halogradorecupe-
rar gracias a sutesény esfuerzo
titanico buena parte de la mo-
vilidad de sus manos. Las mis-
mas con las que pedalea en su
bicicleta adaptada.

El deporte de élite paralimpico
es “integracion, esfuerzo, sacri-
ficio, valores...”, recuerda Avila,
subcampedn olimpico. Su proxi-

moretodeportivo es ganarel oro
en Tokio, pero sumaximo objeti-
Vo es otro: “que se nos considere
exactamente igual que a cual-
quier otro deportista”. Empresas
como Cofidis ya estdn apoyan-
do estaigualdad con proyectos
como el Equipo Cofidis de Pro-
mesas Paralimpicas, en el que
colaboran el Comité Paralimpi-
co Espaniol (CPE)ylaRfec,yque
tiene como objetivoimpulsarel
ciclismo desde la base.

Ese trabajo desde edadestem-
pranas es clave para mantener
el alto nivel demostrado por
el ciclismo adaptado espafiol.

Aunque lejos quedan el cente-
nar de medallas que se colgaron
los deportistas espafiolesenlas
citas delos noventa, con Barce-
lona’92 como epicentrocon 107
medallas, el CPE halogrado 202
preseas en el siglo XXI. De este
medallero, el deporte de la bici-
cleta ha contribuido con la ob-
tencion de 43 medallas desde
que el CPE participara por pri-
mera vez en los Juegos de Tel
Aviv 1968. Con muchas menos
pruebasenlagrancita, el ciclis-
mo es la tercera disciplina méas
laureada después de lanataciéon
(338) y el atletismo (195).

Entre Londres 2012y Rio 2016l
ciclismo paralimpico logré col-
garse una decenade medallas.
En la cita britanica, dos oros,
dos platasy tres bronces, a los
que hay que sumar una platay
dos bronces més en la ciudad
carioca.

Ricardo Ten,conmasde cienti-
tulos en su palmarés entre na-
tacionyciclismo, incluidos tres
oros olimpicos, resume todo lo
expuesto anteriormente enuna
solafrase: “El secreto es disfru-
tar con lo que haces, hay que
ser feliz ante todo”. Palabra de
campeén.O
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M Relocalizacién

HProduccién

M EI boom eléctrico

La mayor competencia
entre las marcasyla per-
sonalizacién han con-
cedido un mayor peso al

La fabricacion de bici-
cletas en Espaiia se ha
hundido en unadécaday
s6lo se hanrelocalizado

Laventade ebikes en
Espania esté liderada ca-
sien exclusiva por los
modelos de montanha. El

tiempo de entrega.

los procesos finales.

urbano, casi residual.

E|CICIST
EI0CI0

n
de

1871 millones

de un siglo des-
utara la primera
modeportivoen

nrondadel pais,
delaRepublica,
La Vuelta. El ori-
etasenestemu-
es casual, sino
intensa vincu-
incipal industria
armera.
iosedisolvié por

delafabricacion
tras la guerra, la actividad fa-

bril comenzé a dispersarse por
otras ciudades, mientras que
otros apostaron por reconvertir
lamaquinaria para crear un nue-
vo producto, |a bicicleta.

Entre 1860y 1930 verian la luz
tres delasempresas que hanli-
derado el desarrollodel ciclismo
en el pais y la presencia de las
marcas espafolas en el extran-
jero:Orbea, BHBikesy GAC, es-
ta Ultima ya desaparecida. Las
otras dos son actualmente las
principales compaiiias del sec-
tor, tanto por trayectoria histé-
rica, como por presencia en el

deporte de élite y volumen de
facturacién. Ambas mantienen
su sede en el Pais Vasco, que
aguanta como uno de los prin-
cipales ejes ciclistas del paisen
tradicion deportiva e industrial.
En esta comunidad auténoma
estaninstaladas el 7,9% de las
378 empresas especializadas
que operan en Espafay, aun-
que aunesunodelos principa-
les motores econémicos, yano
es el tnico.

Cataluna copa mas de un ter-
ciodelasempresas, seguidade
Madrid (15%)y Comunidad Va-
lenciana (10%). Entre estas cua-
trocomunidades auténomas se
reparte el 70,7% de todo el teji-
do empresarial ciclista del pais.
La polarizacion se haacelerado
enlaultimadécada,yaqueenla
actualidad hay 120 compaiiias
mas que hace siete afios, lama-
yor parte de ellas afincadas en
Madridy Barcelona, principales
focos del consumoy dela eco-
nomia espafola. Elaumentode
empresas también guarda una
relaciéon directa conlaatomiza-
cioén del mercado.

En Espafia se comercializanun
total de 1.184 marcas, ochenta
més que hace unafio. De estas,
225 son nacionales y s6lo 319
firmas, un 27% del total, venden
bicicletas completas. Lalista se
reduce hasta 191 fabricantes
contando Unicamente los es-
pafoles, aunque sélo la mitad
tiene fabricas propias.

Elresto hadeslocalizadola pro-
duccién, en muchos casos rum-
boapaises del Sudeste Asiatico,
paraabaratar costes. Pruebade
elloes quelasimportaciones de
bicicletas se han disparado un
37% en los ultimos diez afios,
hasta 237 millones de euros en
2019, mientras que la produc-
cién en Espaiia se ha reducido
alamitad enlos ultimos quince
afios, hasta 219.400 unidades.
La tendencia se ha acelerado
tras el confinamiento, ya queel
boom de las ventas ha provo-
cado que las principales mar-
cas hayan iniciado una carrera
a contrarreloj en el aprovisio-
namiento para no quedarse sin
stock ante la imposibilidad de
contar con reposicion. ¢ El mo-
tivo? Los grandes proveedores
como Shimano han enfriado el
mercado contiempos de entre-
ga quellegan a superan el afio.
En Espafia también se produ-
ce otra situacion clave para
entender el proceso de deslo-
calizacion, y es que no existe
una cantidad minima de pedi-
dos en las importaciones. Eso
permite que nuevas empresas
puedan comenzar a funcionar
con pequenas tiradas de bici-
cletasy otros productos a pre-
cios méas competitivos. Frente a
estetipode estrategias comer-
ciales, cuyo unico valor afiadi-
do al sector ciclista se mide en
términos de unidades vendidas,
otras compariias apostaron por

M Orbea B BH Bikes M Berria Bikes

HDenominaciénsocial MSede HDenominaciénsocial  MSede HDenominaciénsocial = MSede

Orbea S. Coop Mallabia (Vizcaya) BH Bikes Europe SL Vitoria-Gazteiz Berria Bikes SL Villarrobledo (Albacete)
M Aiio de fundacién M Facturacién 2018 M Ao de fundacién M Facturacién 2019 M Ao de fundacién M Facturacién 2019
1840 127,5 millones de euros 1909 51,39 millones de euros 2012 4,77 millones de euros
HEmpleados H Director general HEmpleados M Director g | M Emplead M Director general

278 Jon Fernédndez 88 Unai de la Fuente 154 David Vitoria
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M Conor Bikes M Massi Bikes B Mondraker

HDenominaciénsocial  MSede HDenominaciénsocial MSede M Denominaciénsocial MSede

Conor Sports SA Eglies (Navarra) Casa Masferrer SA Granollers (Barcelona) Blue Sports Factory SLU  Elche (Alicante)

M Ao de fundacién M Facturacién 2019 M Ao de fundacién M Facturacién 2019 M Ao de fundacién M Facturacién 2019
1990 9,05 millones de euros 1934 9,5 millones de euros 2000 32 millones de euros
HEmpleados M Director general HEmpleados M Director general HEmpleados M Director general
26 Javier Orbaiceta 23 Jaume Masferrer 54 Miguel Pina

procesos derelocalizacién que
permitieran dar un mejor servi-
cioal consumidor.Esel casode
companiias como Berria Bikes,
queensu plantade Villarrobledo
(Albacete) da empleo a mas de
un centenar de personas.

Frentealaatomizaciéndel mer-
cadoy laguerraporlos precios,
se ha impuesto una segunda
tendencia, vinculada a la per-
sonalizaciéon y los tiempos de
entrega.Hoy las grandes marcas
como Orbea, BH Bikes, Conor Bi-
kes o MassiBikes se apoyanen
estos dos pilares. ¢ El objetivo?
Abrir una brecha que permita
diferenciarse de otros players
que no controlan la cadena de

M Bicicletas vendidas
Millones de unidades
vendidas en Espafia en
2019. La previsidnes
que en 2030 se vendan
30 millones enlaUE.

CJEI negocio de la venta de bicicletas y accesorios alcanza méximos

Fuente: Asociacion Espafiola de Marcas de Bicicletas de Espafia.

Enmillones de euros.

1.050 1.270 1.354 1.471

1.549 1.623 1.712 1.871

2012 2013 2014 2015

2016 2017 2018 2019

& Espaiiaenla UE

Los principales fabri-
cantes de bicicletas ex-
tranjeros considerana
Espafia uno de sus cin-
co principales mercados

anivel europeo. Marcas
como Scott, Trek, Can-
yon o Specialized sostie-
nen que la fortaleza del
mercado espafiol radi-
caen la practica deporti-

va, aunque esté lejos en
facturacion de potencias
como Alemania. Se debe
aladensidad poblacio-
nal, la capacidad de gas-
toy elimpulso publico.

producciény crear unvalorafa-
dido para el consumidor. Ahora
bien, la mayor parte de las em-
presas Unicamente hanreloca-
lizado los procesosfinales, que
incluyen principalmente el mon-
taje de los ultimos componen-
tes, el disefio y, en ocasiones,
otras partes clave en la tecni-
cidad como los cuadros.

Sibien este tipo de estrategias
no hatenido unimpactoreal pa-
raelevarla produccion de bicis,
donde si ha repercutido es en
la creacién de empleo. El sec-
tor delabicicletarepresentaun
26,84% del total de trabajado-
resde laindustria deportiva, con
22.567 personas. Méas de la mi-
tad, no obstante, se concentran
en los puntos de venta, mien-
tras que el resto se distribuye
entre proveedores y fabricas,
entre otros. Al empleo directo
hay que afadir el indirecto, ge-
nerado através del cicloturismo
yotros sectoresvinculadosala
bicicleta, donde estan puestas
las esperanzas de desarrolloen
la préxima década impulsan-
domodelos eléctricos urbanos.
Laventade ebikesaumenté un
11,3% interanual en 2019, hasta
142.766 unidades, aunque sélo
un pequefo porcentaje corres-
ponde a los bicis para ciudad,
segun explica la Asociacion de
Marcas de Bicicletas (Ambe). A
nivel europeo, la cifra de bicicle-
tas eléctricas vendidas se situé
en 3,7 millones el afio pasado,

aunque la previsién es que pa-
ra 2030 se multiplique por cin-
coyalcance los 15 millones de
unidades, la mitad de lo que se
espera comercializar entre to-
doslos modelos, seglin Cycling
Industries Europe (CIE), la Con-
federacion de la Industria de la
Bicicleta Europea (Conebi) y la
Federacién Europea de Ciclis-
tas (ECF).

Laintegraciéndelabicicletaen
las ciudades serd unadelas pie-
zas principales en los tableros
politicos de los paises del sur
de Europa. Paises como Italiay
Portugal yahan comprometido
partidas presupuestarias para
su desarrollo, mientras en Es-
pafia aln se trabaja en un plan
estatal. Desde Ambe sefialan
que la bicicleta “debe ser uno
delos ejes sobre los que pivote
el reparto de los fondos de re-
cuperacién por su vinculo a la
salud, laactividad fisica, la sos-
tenibilidad y otros sectores de
laactividad econémica”. La pa-
tronal trabaja con un plan que
incluya la creacion de infraes-
tructurasyfinanciacion parasu
inclusion en otros sectores. El
objetivo es que la bicicleta no
sea Unicamente una industria
vinculada al deporte, sino que
se conviertaenlacolumnaver-
tebral enel desarrollode nuevos
sectores. S6loasiserad capazde
romper definitivamente su te-
cho, que actualmente se sitta
enlos 1.871 millones de euros.0l



W Laventa de bicicletas

en Espania, disparada

Fuente: Asociacién Espanola de Marcas de

Bicicletas de Espaia (Ambe). En unidades.

1.118.647

1.103.839

1.261.283

2012 2015

M EnEspaiase
vendieron 1,26
millones de bicicletas
en 2019,un 20,4%
mas interanual. Esta
tendencia puso fina
dos afios a la baja, en
los que el nUmero de
unidades cay6 un 6%
respectoa 2016.El

W ;Qué categoria de bicicletas se vende méas en Espafia?

Fuente: Asociacion de Marcas de Bicicletas de Espafia. En porcentaje.

Tipodebici  Preciomedio
Montafa 699

Carretera 1773

Ciudad 298

Nifos 147

Eléctrica 2403

Fuente: Asociacion de Marcas de
Bicicletas de Espafia. En porcentaje.

M Las ebikes esperansuturno  las ebikes. Ahora bien, tan

aumento registrado
el afio pasado no sélo
supuso recuperar
elpulsoenlaventa
directa, sino también
alcanzar el méximo
histéricoenel
numero de unidades
vendidas desde que
hay registros.

para la practica deportiva que

Laventa de bicicletas en
Espana se dispar6 en el afio
antes de la pandemia gracias
alos modelos de niflos y

solo un pequeio porcentaje

correspondio a bicis eléctricas
urbanas, ya que lamayoria atin
se emplean con méas asiduidad

para lamovilidad urbana. El
mercado espafiol, de hecho, es
uno de los principales en Europa
en bicis deportivas e infantiles.

W . En qué categorias de producto

hay mas operadores ciclistas?

Fuente: Ambe. Niimero de marcas.
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M Produccion de bicicletas en Espana
durante la Ultima década

M La balanza comercial de la bicicleta se inclina hacia el exterior

Fuente: Icex. Compraventa de bicicletas con el exterior, en millones de euros.
Fuente: Ministerio de Industria. En unidades.

398.017

2010

M Laproducciénde
bicicletas en Espana
sigue registrando
minimos histéricos
cada afio. El grueso
delacadenade
produccién se
hatrasladadoa
paises asiaticos, del
norte de Africae,

354.681

219.400

2015 2019

incluso, a Portugal,
donde potencias
como BH Bikesy
Decathlon tienen su
principal fabrica. Por
ahora sélo se han
relocalizado algunos
procesos relativos al
disefio y montaje final
y delas bicicletas.

18,0 15,6 )1

13,6 9,4

Ene Feb

W Las exportaciones de
bicicletas son uno de los
factores clave para medir la
relevancia internacional de las
empresas espafiolas. Desde

M Aportacion de las categorias de equipamiento ciclista a la facturacién en 2019

Fuente: Asociacion de Marcas de Bicicletas de Espafia. En porcentaje.

W Lasbicicletas completas, con

bicicleta, que concentran

46,1%

57

Abr

que se puso fin al confinamiento
en Espaiay la mayor parte de
Europa se aprecia un notable
incremento en laventa de
bicicletas al exterior, asicomo

El sector ciclista generael
24,6% de las ventas del retail
deportivo en Espaia, que en
2019 superd la barrera de los
7.000 millones. Es decir, las

bicis aportan el 8,28% del total.

OBicicletas
\..Componentes
..:Cascos

.. Calzado

i Texdtil
_‘Herramientas
_.:Otros

46,1%
30,5%
4,4%
4%
8,4%
0,9%
5,8%

volumen de ventay son la

un 46,09% del total de las
ventas, sigue siendo la categoria
reina del mercado sell-in.Le
siguen los componentes parala

el 30,47% del valor total,
habiendo perdido 1,54% de
peso relativo. El textil sigue
ganando peso, con 8,41% del

tercera categoria, seguida por
los cascos conun 4,37%, y por
encima del calzado que obtiene
un 3,98% del total.

84

11,6

May

18,7 20,0 17,6 19,7

Importaciones

17,2 11,7 9,2 9,7
Jun Jul Ago Sep
enlasimportaciones. Enlos
ultimos meses las dificultades
sobre el suministro han

ralentizado la tendencia al alza
enla compraventa al extranjero.

W Elnegocio de las marcas espafiolas

Fuente: 2Playbook Intelligence.
En millones de euros.

Empresa Facturacion
Orbea 1275

BH Bikes 51,4

Berria Bikes 4,77

Conor Bikes 9,05

Massi Bikes 9,5
Mondraker 32

MMR Bikes

Vitoria Cycling

Megamo

Santafixie 4,5

facturacion el afio
antes de la pandemia
ylaprevision es

que en 2020, conel
boom por el deporte
outdoory el uso
delabicicleta para
lamovilidadyla
préctica deportiva,
las ventas suban.

M Elnegociodelos
quince principales
fabricantes
espanoles de
bicicletas superé
de forma holgada
los 300 millones
deeurosen2019.
Ninguna empresa
contrajo su
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La dependencia sobre el patrocinador de las
estructuras ciclistas es casi total en Espaiia,
cuyo peloton WorldTour se ha contraido un 45%
en la tltima década. LaVuelta, el Tour y el Giro
concentran el 90% de la audiencia que genera
el ciclismo en television, evidenciando la
importancia que tiene para los equipos acceder
a estas pruebas para garantizar el retorno a las
marcas que les apoyan a cambio de visibilidad.

Lcompleia
financiacion
del clismo

ores, lasbicicletas
s mantienen el cua-
nlasruedaspara

ucturasconsuses-
ipales. Sinticketing
r televisioén, con-
cio comercial de
de este deporte

s en este reto: sélo
| Tour 2020 llegd a
més de 40 millones de telespec-
tadores, perola sostenibilidad de
las escuadras setambaleaconla
salida de un patrocinador princi-
pal, poniendo en jaque estructu-
ras de entre 70y 100 personas,
lamedia de trabajadores enuna
entidad Worl Tour.

El Team Qhubeka sudafricano
fue el Gltimo en estar en apuros
por la salida de su title sponsor.
El gigante japonés delas teleco-
municaciones NTT norenové, lo
que derivé enlasalidade buena
parte de susciclistas, cuya con-
tinuidad en la élite estaba en el
alambre. Este afio también ha
pasado con otros como el CCC
polacoy el Mitchelton-Scottaus-
traliano, y antes con el Tinkoff -

Saxorusoy el IAM Cycling suizo,
entre otros. ;Y qué sucede con
los equipos espafioles?

Actualmente, s6lo unaestructu-
raruedaenlaprimera categoria
delaUCI, el Movistar Team. Los
numeros avalan suinversién en
el ciclismo de primer nivel. Sus
pruebas sonlas mas seguidasy,
porende, lasmasrentables. En-
tre eneroy septiembre de 2020,
Movistarimpacté en 29 millones
de espafioles através de 68 ho-
rasatravésdetelevision, prensa,
websyredes sociales;laaudien-
cia en mercados claves fueron
109 millones. Para alcanzar esta
visibilidad por otras vias, lamar-
ca deberia invertir casi 5,5 mi-
llones de euros en publicidad.
Todo esto, sin contar que la ci-
fra expuesta no suma el Giroy
La Vuelta, celebradas este afio
entre octubre y noviembre porla
Covid-19, nitampoco otrasron-
das, que duplicarian estos re-
gistros con facilidad. Es mas,
entre enero y octubre de 2019,
cuando si se habian disputado
las tres grandes rondas, la au-

diencia en Espana fue de 60,7
millones de personas e impac-
t6 en 197 millones si se suman
todos los mercados estratégi-
cosdeTelefénica.Entrelostres
principales eventos ciclistas, el
equipoy sus esponsors han su-
perado las 1.567 horas televisi-
vas entodo elmundo, unretorno
delainversion muy complejode
conseguir en otros deportescon
menos impacto mediéticoy en
el que el nombre del equipo no
tiene tanto peso ni se usa con
tanta frecuencia en los medios.
ElMovistar estambiénla eviden-
cia del paso de una crisis eco-
némicay de la ausencia de una
estructura deportiva a nivel na-
cional bien dirigida que permita
alosjovenesllegaraprofesional.
En 2010, Espafa tenia tres equi-
pos de élite (Caisse d’Epargne,
Euskaltel-Euskadiy Footon-Ser-
vetto)y 69 corredores. Francia,y
apesardel espaldarazodel Tour,
teniados estructurasy 53 ciclis-
tas. Diez afos después, Francia
es el pais que més equipos World
Tour aportay suma 60 corredo-
res, un 58% mas que Espania (38).
Menos de la mitad, 15, forman
parte del Movistar Team.

Delos 149 profesionales listados
porlaUCI, sélo 21 pertenecena
una estructura con licencia es-
panola. En Eslovenia, pais reve-
lacién en 2020, el 76% de sus
ciclistas estan en un equipo lo-
cal en Continental.

En el ciclismo actual, el patro-
cinio ofrece sostenibilidad, pe-
ro también ventaja para lograr
la victoria final. El Ineos-Grena-
diers es el mejor ejemplo. Here-
dero del Sky Team, no sélo no
ha menguado sus recursos, sino
quelos haincrementado. Delos
50,8 millones de euros que ingre-
s6 elequipoen 2019, el 80% pro-
vinode Ineos como title sponsor,
tal y como revelan suscuentas
anuales. Este importe més que
dobla los 20 millones que logra
Movistar Team entre sus patro-
cinadores, y multiplica por diez
alos equipos ProTeams, donde
ladependencia es igual de acu-
sada. Ahi el presupuesto medio
esde 3,5millones de euros, cin-

M Dependencia total M Movistar Team M LaVuelta, en cabeza
El90% de los ingresos Eselunicoequipoespa- = Seguida por 1,5 millones
de los equipos provienen | fiol en WorldTour, prime- : de espafioles de media,
de sus patrocinadores, ra categoriamundial,en = eselejemplodelaren-
lo que resta sostenibili- la que compiten 19 es- tabilidad del patrocinio a
dad alos proyectos. tructuras de 14 paises. través del ciclismo.
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co veces menor a las de World
Toury alin superior a gran par-
te de las escuadras femeninas.
Frente a la dependencia del pa-
trocinio surgen dos preguntas:
cémo abrir nuevas vias de ne-
gocioy cémo poder montar una
estructura para captary formar
nuevos talentos cuando to-
dos los esfuerzos de las mar-
cas se centran en los equipos
con opciones de participar en
las grandes rondas, que son las
que aseguran el retorno media-
ticodelainversion. A estas des-
ventajas competitivas hay que
afadirlaprincipal, respectoalos
clubes de otras competiciones:
la ausencia de ingresos por ta-
quillay television.

En el ciclismo, la venta de de-
rechos audiovisuales sirve para
financiarlos costes de organiza-
ciéndelascarrerasylos premios
que se reparten a los equipos,
peroque apenas cubrenun 10%
del presupuesto. Es un modelo
de reparto del negocio que no
ha variado con los afios y al que
Tinkoff aludié para dejar de fi-
nanciar un equipo ruso.

Coberturamediatica temporal

Pese a todo, el ciclismo se ha
consolidado como una de las
disciplinas con mayor presen-
cia enlos medios de comunica-
cién en Espaia. Ahora bien, la
visibilidad est4 acotada en un
espacio de tiempo limitado, que
coincide con momentos puntua-
les,como unos Juegos, y, por en-
cimadetodo, seconcentraenlos
tresmeses de verano, enlos que
sedisputanEl Tour, LaVueltayel
Giro. Lastres citas concentraron
el 90% delaaudienciatelevisiva
del ciclismoen 2019, de ahique
los equipos que no tienen cate-
goria World Tour luchen por te-
ner una wild card.

Medios como El Mundo, El Pais,
cointensifican su coberturacon
la llegada del Tour y La Vuelta.
Todos ellos dedican, al menos,
una pagina diaria a la compe-
ticion en la edicién impresa,
aunque, en el caso de los dos
primeros, en las jornadas cla-
ve suele extenderse a una do-
ble pagina con entrevistas alos
protagonistas. S6lo en cuatro
ocasiones ocup6 uno delos es-
pacios de las portadas en El Pais,
nuncacomo el tema principal.En

el caso La Vanguardia, la pagina
diaria solola tiene asegurada el
Tour, mientras que en La Vuelta
y el Giro hay una alternancia de
espacios y formatos, con me-
nos relevancia. El periédico, de
hecho, concede una mayor re-
levancia a La Volta a Catalunya
porsualcancelocal, queincluso
lleg6 a ser portada en la edicion
de 2019, la tltima disputada.

El resto del afio, segun fuentes
de estosdiarios, la coberturase
limita a reportajes semanales o
mensuales dentrodelaseccion
de deportes en el papel, mien-
tras que en las ediciones onli-
ne se hace un seguimiento més
frecuente del resto de pruebas
del calendario. La razén, expli-
can sus redactores, se debe a
laausencia de un atleta tipo Mi-
guel Indurain en su dia, o lo que
hoy suponen Rafa Nadal y Fer-
nando Alonso para tenisy motor.
Entre laprensa deportiva, la co-
bertura de AS, Marca, Mundo
Deportivoy Sport difiere Unica-
mente en el tratamiento al Giro.
Unidad Editorial, duefioy Marca
yEIMundo, esasuvezel propie-
tario de la competicion italiana,
a la que se dedica como mini-
mo una pagina diaria, diferen-
ciada del resto por el tono rosa
caracteristicode la prueba. El 20
de octubre, de hecho, cuando se
solapé conelinicio de La Vuelta,
Marcaotorgé alacarreraitaliana
una doble pagina, mientras que
laespafiola se ubicd conuna pa-
gina en el anverso.

Una vez acabado el Giro, el pro-
tagonismo fue Uinicamente para
LaVuelta,alaque se dedico cada
diatres paginas, acompafadas
delapublicidad diariade Correos

M Retorno mediético
Movistar logré entre
eneroy septiembre una
visibilidad gracias al ci-
clismo que le habria cos-
tado 5,5 millones.
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M El seguimiento en redes de los equipos... ... Y el liderazgo entre los grandes ciclistas

f L f L
Ineos Grenadiers 924.038 936.890 954.279 Nairo Quintana 1.000.000 = 1.200.000  1.300.000
Movistar Team 631.526 691.082 635.870 Chris Froome = 1.500.000  1.100.000
Trek - Segafredo 616.482 217.593 513.309 EganBernal 6.020 276.600 942.000
Deceuninck - Quick-Step 424.439 318.888 487.256 Julian Alaphilippe 91.966 98.300 726.000
Intermarché - Wanty - Gobert Matériaux 525.461 256.524 320.587 Richard Carapaz 264.000 179.800 450.000
Astana - Premier Tech 385.000 205.968 319.356 Alejandro Valverde 18.000 457.300 315.000
Jumbo-Visma 235.988 193.835 317.798 Mathieu Van der Poel 138.000 122.100 527.000
Bora - Hansgrohe 199.385 117.829 402.558 Primoz Roglic 260.835 60.300 360.000
Team Qhubeka Assos 205.348 113.261 213.643 Wout Van Aert 80.255 154.100 388.000
Groupama - Fdj 116.154 104.352 106.207 Richie Porte 124.000 145.500 285.000
Uae Team Emirates 50.147 39.020 201.828 Pello Bilbao 485.000 10.000 17.000
Caja Rural - Seguros Rga 34.463 29.912 41.089 Tadej Pogacar 10.520 50.900 268.000
Burgos - Bh 10.354 11.951 42.106 Enric Mas 30.656 28.400 125.000
Euskaltel - Euskadi 16.121 15.160 24.088 Mikel Landa - 64.500 113.000
Equipo Kern Pharma 3912 4291 7.045 Jakob Fuglsang 12.815 68.400 87.600
Bizkaia - Durango 4.767 3.646 3.082 Carlos Verona 28.000 25.400 79.900
Massi Tactic Women Team 1.273 423 3.882 Marc Soler 7.300 19.500 46.600
Eneicat -Rbh Global 4.105 362 697 David de la Cruz 11.000 19.300 42.800
Cronos - Casa Dorada Women Cycling 2120 1.013 1.791 Mikel Nieve = 24.300 36.800
Rio Miera - Cantabria Deporte - 956 1.935 Jesus Herrada 2.200 8.600 17.000

B Fuerte avance

Movistar Team se ha he-
cho fuerte como segun-
do equipo mas seguido,
s6lo superado por Ineos.

M Nairo Quintana

El colombiano es uno de
los mayores activos pa-
ra el ciclismo. Suma ca-

simés seguidores que
Froomy Bernal juntos.

2Playbook Insight

M El ciclismo, ante su mayor puerto

y Movistar Team, aunque las tni-
cas etapas que se colaron como
tema secundario en portada fue-
ronlasdos Ultimas. Unavezfina-
lizada La Vuelta,comoenelresto
degrandes medios, el ciclismo se
borré del mapainformativo, salvo
algunas pildoras en dias sueltos
dentrodelas paginas polidepor-
tivas. Lo mismo sucede con ra-
dios como RNE, Cope -la Unica
con podcast especifico-, Ser u
Onda Cero, que por norma sue-
len conectar Gnicamente con el
finalde etapaenTouryLaVuelta.
La visibilidad en los medios, sin
embargo, no sélo se acota tem-
poralmente en un momento del
afno, sino también en dos ope-
radores televisivos y en medios
especializados que han surgido
para salvar el déficitinformativo
que existe enla prensa genera-
lista cuando no se disputan los
grandes eventos. Se trata de por-
talesconmucha penetraciénen-
trelos aficionados aladisciplina.
Motorpress Ibéricarelineamas
de 600.000 usuarios Gnicos con
Ciclismo afondoy Mountain Bi-
ke, mientras que Bike superalos
368.000 usuarios. También han
surgido revistas con un enfoque
més reflexivo, como Volata.
Elmonopolio de derechos de es-
ta disciplina lo tiene Eurosport,
que en Espania cerr6é 2020 con
una cuota de pantalla del 0,1%.
Presente en la mayoria de pla-
taformas de pago, en 2019 am-
plié su red de distribucién de la
mano de Dazn y ha potenciado
las ventas de su OTT a nivel eu-
ropeo. Hoy sigue siendo el prin-
cipal aliado de la disciplina, con
unacomunidadalaquehacedos
afosanadi6 los canales de You-
tube de Play Sports Group.

El mayor impacto sobre las au-
diencias, sin embargo, no pasa
por Eurosport, sino por Rtve, que
ofrece el Toury La Vueltay re-
presenta el 88% de laaudiencia.
La Grande Boucle congreg6 en
2020 a una media de 955.000
personas frente al televisor, con
un share medio del 8,3%. Ahora
bien, las audiencias muestranun
matiz significativo: las diez eta-
pas que se emitieronenlLa 1 en
vez de en Teledeporte tuvieron
unamediade 1,4 millonesde es-
pectadores, conunpicode 1,74
millones en la etapa reina. Las
audiencias, si bien fueron supe-
riores a las de 2019, aun estan

por debajo de 2017 y muy lejos
delosregistrosde la primera mi-
tad de la década de 2010.
LaVueltasique hamostradoma-
yorresiliencia, con unas audien-
ciasestablesenlos Ultimos afos.
Las etapas en La 1 dejaron una
cuota mediadel 11%y 1,5 mi-
llones de telespectadores, re-
gistrando el pico en la etapa del
Angliru, con 2,4 millones. Ade-
maés, las campanas digitales para
invitar a gente a disfrutar el re-
corrido se saldaron con 1,6 mi-
llones de reproducciones, una
pequefa parte delos 35 millones
devideos vistos en sus canales.
De hecho, los entornos digita-
les se han convertido en la gran
ventana mediética para depor-
tes como el ciclismo, que suplen
su ausencia en medios con una
mayor interaccion en redes so-
ciales.También se harecurridoal
uso de formatos como el docu-
mental para llegar al publico no
hard user, donde Movistar Team
fue pioneroenel ciclismo.No se
trata tanto de generar ingresos
directos, como si de crear nue-
Vos activos para que el retorno
alasmarcasnoseconcentreen
las tres citas clave.

Los diez principales equipos de
la UCl suman 11,98 millones de
seguidores entre Facebook, Twi-
tter e Instagram, una lista en la
que Movistar Team destaca en
segunda posicion con 1,96 mi-
llones de followers. Su presen-
ciaenlaéliteysuproducciénde
contenidos hace que tenga una
fan base que multiplica ala que
conjuntamente suman las otras
nueve escuadras espafolas.
Twitter se haconvertidoenlahe-
rramienta informativa de muchos
seguidores e Instagram, por pri-
mar la fotografia, en el principal
generador de nuevos consumi-
dores. Y sobre todo, pesa mucho
eldiaadiadeloscorredores, con
un seguimiento mayor que el de
sus equipos. Nairo Quintana (3,5
millones de fans) y Chris Froo-
me (2,6 millones) son unamues-
tramas del personalismoal que
esté sujeto el ciclismo profesio-
nal. El tridente espafiol de Movis-
tar Team supera conjuntamente
el millon de seguidores, y la su-
ma de Superman Lépez aiadird
195.000 mas al ecosistema di-
gital. Y no es una cuestion me-
nor: las redes son la llave de la
recurrenciamedidticaciclista.O

Los ‘Juegos Ciclistas’

el ultimo desafio de la UCI
para hacer delaunion
lafuerzadelas dosruedas

ion Ciclista Internacio-
UCI) trabaja desde hace

s con la intencién de unir
cuatro principales prue-
para que ninguna quede

s en su plan de desarro-
ctualmente, el ciclismo
arretera acapara la mayor
e delimpacto mediaticoy
némico del deporte de las
ruedas sin motor. Enla era
ovid-19, las cuatro princi-
as del organismo
nimpacto eco-
7,8 millones en
2018. Sin embargo, el Mundial
de ciclismo en ruta que gan6
el espanol Alejandro Valverde
en Innsbruck (Austria) aporté
casitres cuartas partes de esa
cifra de negocio.

Por ello, la UCI haideado una
especie de Juegos Ciclistas.
Se trata de un Mundial conjun-
to en el que se disputan hasta
trece disciplinas en una mis-
ma ciudad, comenzando en
2023. Glasgow (Escocia) al-
bergara esta cita inaugural
que se celebrara cada cuatro
afos, siempre en verano,

y enafio previo a los Juegos
Olimpicos.

La prueba no afectara al Mun-
dial de ciclismo en ruta, ni

al del resto de disciplinas,
que continuaran disputan-
dose anualmente. El objeti-
vo de esta nueva competicion
conjunta es que el impacto
econ6émico que ahora generan
las pruebas ciclistas de forma
aislada en diferentes localiza-
ciones se unifique en un unico
territorio.Con este innovador
campeonato, la UCI capitali-
za la visibilidad que otorga el
ciclismo enruta, que hara de
locomotora para que el res-
to de disciplinas ganen trac-
ciény tengan la oportunidad
de lograr nuevos acuerdos de
patrocinio que consoliden su
sostenibilidad financiera.O

M Los Mundiales de

las cuatro principales
modalidades de la UCI
generaron unimpacto
econémico de 57,8 mi-
llones de euros en 2018.
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uelaciuda-
Iternativas

mas sosteniblesyactivos. Labici
se abriaatn mas huecoentreel
cocheyelbus.De hecho, afina-
les de mayo, un 88% de los es-
panolesafirmaba quererintegrar
el ejercicio fisico al aire libre en
su dia a dia, seglin una encues-
ta dela consultora Ipsos.

El uso de la bicicleta para des-
plazarse podria ser una de las
alternativas mas elegidas, y las
ciudades han aprovechado la
ocasion para ponerse al dia sa-
crificando parte del espacio que
hasta ahora ocupaban los co-
chesy cederlo a este medio de
transporte. “Somos conscientes
de que para mantener esta ten-
denciay generar confianza, es
necesario establecer medidas
que fomenten el uso de la bici-
cleta”, coment6 el pasado junio
el ministro de Transportes, Mo-
vilidad y Agenda Urbana, José
Luis Abalos, al aclarar que des-
de el Gobierno se aprobara una
estrategia estatal porlabicicleta.
Los planes de inversiéon en sos-
tenibilidad que estaban previstos
paramas adelante se reprogra-
marony aceleraron tras la pan-
demia. Datos de la Federacion
Europea de Ciclistas (ECF) indi-
canqueen Europasehadispara-

B Desde el estallido de
la crisis de la Covid-19,
Roma ha sido la ciudad
europea que ha pre-
sentado un planmas
ambicioso paraaumen-

tar sured de carril bici.
La capital italiana ha
anunciado que sumara
150 kilémetros a su via
urbana ciclista, por los
94 kilémetros de

Bolonia. El Area Metroli-
tana de Barcelona,
octava region del
ranking europeo con
més de 70 kilémetros en
construccion.

dolainversioneninfraestructura
durante 2020. Entre marzoy di-
ciembre, las distintas adminis-
traciones del continente han
anunciado inversiones por 1.021
millones de euros para construir
2.323 kilébmetros de carril bici,
pero hasta el momento sélo se
ha construido el 48% deloanun-
ciado.

Proyectos hasta hace afios im-
pensables, como la construc-
cibndeun carril bicique cruzara
la principal via de acceso y sali-
dadeBarcelona, lacalle Aragon,
son una realidad desde enero
de 2021. La ciudad prevé incor-
porar 21 kildbmetros a su red de
vias para la bicicleta y conver-
tir en peatonales espacios que

Si hay un sector vinculado al deporte que ha
vivido su particular boom en plena pandemia, ese
ha sido el de la bicicleta. Al calor de la tendencia
de sostenibilidad de los tltimos afios, la Covid-19
ha acabado de catapultar una industria que
ofrece lo que la sociedad necesitaba: alternativas
de movilidad agiles, al aire libre y que huyan de
aglomeraciones. Las ciudades han captado el
mensaje y se estan transformando.

ahora estabanreservadosal co-
che. La ciudadania ha respon-
didoy, segun datos de Strava,
Barcelona elevé un 82% inte-
ranual el numero de desplaza-
mientos en bicicleta enjunio, en
plenadesescalada. Medidas co-
mo las adoptadas por la capital
catalana son actuaciones con
las que la ciudad podria volvera
escalarposiciones enelranking
global de ciudades més bicy-
cle-friendly que cada afio rea-
liza Copenhagenize. La capital
danesa y Amsterdam lideran el
top-20 mundial, del que Barcelo-
nalleg6 aocupar latercera posi-
ciénen 2012. Desde eseafoha
ido perdiendo relevancia por los
avances de otras ciudades,como
Amberes, Paris o Helsinki. De ahi

[0 tronaformecion
de i moviidad urbena

2Playbook Insight

M El ciclismo, ante su mayor puerto

35

que, pese a que Barcelona ha pa-
sadode 116 kilémetros a 209 ki-
|6metros de carril bicientre 2015
y 2019, atin no haya recuperado
el terreno perdido. Con todo, la
ciudad pionera en realizar una
fuerte apuesta por la movilidad
enbicicleta es Vitoria. Con un to-
tal de 145 kilémetros construi-
dos, es la ciudad espafiola con
mas via para bicicletas por cada
100.000 habitantes. “Queremos
hacer méas sostenible la movili-
dad ciclista de Vitoria y nuestro
objetivo es pasar de la capital
verde a la economia verde”, ex-
plicd meses atras Gorka Urtaran,
alcalde de la ciudad.

Le siguen San Sebastiany Valla-
dolid, aunque en nimero de ki-
|6metros totales el ranking esté

1494 il

M Barcelona es la ciudad con
mas via ciclista, con mas de 200
kilémetros, por los 130 de Madrid.

M Vitoria es la ciudad ocn mas carril

bici por cada 100.000 habitantes,
con 49,6 kilometros.

liderado por Barcelona, seguido
delos 200 kilémetros de Sevillay
los 160 de Valenciay Zaragoza.
Madrid, la ciudad mas poblada
del pais, sélo tiene 130 kiléme-
tros de carril bici, lo que equi-

“Queremos hacer mas
sostenible lamovilidad ciclista
de Vitoria y nuestro objetivo

es pasar de la capital verde a

la economia verde; vivimos un
momento en el que las ciudades
buscan su propia Identidad”.

vale a 8,3 kildbmetros por cada
100.000 habitantes. Unaencues-
tadelaOrganizacionde Consu-
midores y Usuarios (OCU) sitia
ala capital espafiolaalacolade
mejores ciudades para circular
con bicicleta, una lista encabe-
zadapor Valenciacon71 puntos
sobre cien, porlos 47 puntos so-
bre cien que ha recibido Madrid.
Los usuarios valoran el nUmero
de kildmetros de carril bici, pe-
ro también la conectividad en-
tre vias, la seguridad y la oferta
publica de bicicletas, asi como
el mantenimiento de este ser-
vicio. Madrid, con un kilémetro
de carril bici por cada 100 de via
publica abierta al trafico, inicié
sutransformaciénenlaetapade
Manuela Carmena como alcal-
desa, una cuestion que ha per-
dido relevancia con el Ejecutivo

B Madrid es la ciudad
que peor nota ha
recibido en la encuesta
dela OCU sobre
circulacion con bicicleta.

de José Luis Martinez-Almeida,
en cuyo presupuesto para 2021
no se incluye ninguna partida a
esta finalidad.

Lo opuesto ocurre enla periferia
de Barcelona, en Granada o Va-
lladolid. Datos de la Federacion
Europeade Ciclistasindican que
los municipios del Area Metropo-
litana de Barcelona prevén au-
mentar en 49 kilémetros su carril
bici, mientras que en Valladolid
se anunciaron 32,7 kilbmetros,
de los que ya se han completa-
do 6,3 kildmetros. En Granada no
se habilitaranvias para pedalear,
perodesde que estall6 la pande-
mia se han modificado las carre-
teras parareducirel tréficoen 60
kilémetros de la ciudad.

Los expertos auguran que la
apuesta por transformar las ciu-
dades continuaré siendo rele-
vante en los préximos afios, en
parte por la buena acogida de
estas medidas. “Se ha conse-
guido pasar de serun pais en el
quesélo cuatroatrevidos usaban
bicienla ciudad, aque cualquie-
ra pueda subirse a una”, apunta
Jesus Freire, secretario gene-
ral de la Asociacion de Marcas
de Bicicletas en Espaiia.

La Unién Europea ha aprobado
el paquete de ayudas mas ambi-
ciosode su historia: 1,8 billones
de euros arepartir pararecons-
truirlaeconomiadelaUniontras
la Covid-19, con el compromiso
dequeel 30% parael ciclo 2021-
2027 sedestinealaluchacontra
el cambioclimatico.Y,enesede-
safio, labicicletaaspiraajugarun
papel protagonista. Las quince
principales ciudades espafiolas
suman 1.700 kilbmetros de ca-
rril bici, una cifra que prevé se-
guirenaumento enlas préximas
décadas, en sintoniaconlos Ob-
jetivos de Desarrollo Sostenible
(ODS)dela ONU.O
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